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PROJETO BASICO

1-0OBJETO:

1.1 - Constitui objeto deste projeto basico a contratagdo de uma Agéncia de
Propaganda para a prestagéo de servigos de publicidade para a Camara Municipal de
Belo Horizonte.

2 - ESPECIFICACAO DO OBJETO E CONDIGOES GERAIS PARA A PRESTAGAO
DOS SERVICOS:

2.1 - O contrato de servigos de publicidade a serem adjudicados & Agéncia vencedora
da licitacdo tem por objeto a execugao de atividades de publicidade previstas na Lei
Federal n° 12.232/2010, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a
concepg&o, a criagdo, a execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da
execucdo externa, bem como a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacio, inclusive digitais, com o intuito de difundir ideias e informar o
publico em geral sobre assuntos e temas de competéncia ou interesse da CMBH.

2.1.1 - Incluem-se ainda, como atividades complementares aos servicos de
publicidade, os seguintes servigcos especializados pertinentes:

a)- o planejamento e a execugédo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacio
e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o pulblico-alvo € os meios de
divulgacéo, inclusive digitais, pelos quais serdo difundidas as pecas e as agles
publicitarias, ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

a.1)- as pesquisas e as avaliagfes previstas na letra “a” acima terao as finalidades
especificas de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagdo e de
possibilitar a mensuracédo dos resultados das campanhas publicitarias realizadas em
decorréncia da execucido do contrato, vedada qualquer aplicagéo para fins eleitorais
ou veiculagdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agéo de
publicidade;

b)- a producéo e a execugio técnica das pecas e dos projetos publicitarios criados;

¢)- a criagéo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias (entre as quais a /nfermet e seus
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subprodutos), visando a expansfo dos efeitos das mensagens e das acdes
publicitarias.

2.1.2 - A contratagdo dos servigos elencados nos subitens 2.1 e 2.1.1 deste projeto
basico tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a
informagao, por meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e
orientar o publico em geral sobre assuntos pertinentes as atividades institucionais da
CMBH.

2.1.3 - O planejamento e as pesquisas previstos na letra “a” do subitem 2.1.1 deste
projeto basico objetivam subsidiar a proposigéo estratégica das agdes publicitarias,
tanto nos meios e veiculos de divulgagéo tradicionais (off-line) como digitais (on-line}),
para alcance dos objetivos de comunicagéo e superagéo dos desafios apresentados
e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e as métricas para aferigao,
possibilitando a analise e a otimizagao de resultados.

2.2 - Os servigos de publicidade terdo por objeto somente as atividades previstas
neste projeto basico, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial
as de promogéo, patrocinio, de assessoria de imprensa, comunicacéo e relagbes
publicas ou as que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos de
qualquer natureza, as quais, se necessdrias, serdo contratadas por meio de
procedimentos licitatorios préprios, respeitado o disposto na legislagéo vigente.

2.2.1 - N&o se incluem no conceito de patrocinio, mencionado no subitem 2.2 deste
projeto basico, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem
como veiculos de divulgacéo.

2.2.2 - Também néo esta contemplada no objeto deste projeto basico a publicidade
oficial, assim entendida a publicagédo de documentos e informagées em Didrio Oficial
ou em outros jornais, determinada por forca de lei ou regulamento.

2.3 - A especificagdo do objeto completa-se com o conteudo do briefing (Anexo A
deste projeto basico), que contém informagao, instrucdo e orientagdo para os
interessados e & parte integrante do presente instrumento.

2.4 - As agdes de publicidade a serem executadas durante a contratagéo tém o
publico alvo estabelecido no subitem 11.3 deste projeto basico.

25 - A CONTRATADA atuara somente por conta e ordem da CMBH, em
conformidade com o disposto nas Leis Federais n° 4.680/1965 e 12.232/2010, bem



CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

como no Decreto Federal n® 57.690/1966 e nas Normas Padrac do CENP, na
contratacéo de:

a)- fornecedores de servicos de producgao, especializados ou nao, necessarios para a
execugho técnica de pegas, campanhas, materiais e demais atividades
complementares, conforme previsto no subitem 2.1 e nas lefras “a” a “¢” do subitem
2.1.1 deste projeto basico;

b)- veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espaco
publicitarios, sem qualquer restriggo de midia (que pode ser convencional, alternativa,
digital ou on-line).

2.6 - Nos termos dos §§ 1° a 3° do art. 14 da Lei Federal n® 12.232/2010, somente
pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela CMBH poderao fornecer
a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugéo do objeto, que sdo aquelas indicadas no subitem 2.1.1
deste projeto basico.

2.6.1 - Para os fins do disposto no subitem 2.6 deste projeto basico, considerar-se-ao
como “previamente cadastradas pela CMBH” exclusivamente as pessoas fisicas ou
juridicas com registro vélido junto ao SUCAF (Sistema Unico de Cadastro de
Fornecedores da Prefeitura de Belo Horizonte) ou ao SICAF (Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores do Governo Federal).

2.6.2 - O fornecimento de bens ou servigcos especializados na conformidade do
previsto no subitem 2.6 deste projeto basico exigira, conforme a lei citada no referido
subitem, a apresentacdo pela CONTRATADA a CMBH de orgcamentos obtidos entre
pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, bem como de
copia do registro valido no SUCAF ou no SICAF da autora da proposta de menor
preco.

2.6.3 - No caso do subitem 2.6.2 deste projeto basico e consoante ¢ disposto no § 2°
do art. 14 da Lei Federal n° 12.232/2010, a CONTRATADA procedera a coleta de
or¢amentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessio
publica, convocada e realizada pela CONTRATADA, sob a fiscalizagdo da CMBH,
sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global do contrato, observadas as seguintes regras,
cumulativamente:

a)- obtencao de pelo menos 3 (trés) orgamentos de pessoas fisicas ou juridicas que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

b)- realizagido de procedimento publico de obtengdo dos orgamentos, sob as
seguintes regras:

-~
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b.1)- publicacdo de extrato no Didrio Oficial do Municipio de Belo Horizonte
(DOM/BH) e no site da CMBH contendo a indicagao do servigo a ser prestado e a
data de realizacéo da reunido pablica de entrega dos orgamentos;

b.2)- realizagéo de reunido aberta a qualquer interessado, na sede da CMBH, para
apresentagao e abertura dos orcamentos, respeitado ¢ prazo minimo de 5 (cinco)
dias dteis contados da Ultima publicagéo havida nos termos da ietra “b.1” supra;

b.3)- apresentacéo no inicio da reunido, pelos interessados em participar da coleta de
precos, dos orgamentos em envelopes lacrados;

b.4)- abertura e apuragdo dos orgamentos apresentados nha reunido publica,
convocada pela CONTRATADA nos termos da letra “b.1” supra, tude sob
coordenacdo da CONTRATADA e fiscalizagao da CMBH;

b.5)- elaboragdo pela CONTRATADA de ata da reunido publica, da qual devera
constar obrigatoriamente, no minimo, a indicagdo do objetivo da reunido, em
consonéncia com o que se mencionou no extrato referido na letra “b.1” acima, a
relacdo de todas as proponentes (especificando seu nome ou sua razdo social,
endereco, telefone € 0 nome de seu representante na reuniéo), bem como o prego
ofertado por cada proponente para cada material ou servigo. A ata devera ser
assinada pelo menos pelos representantes da CONTRATADA e da SUPCIN, bem
como por todos os representantes das proponentes, na qual se indique a proposta
vencedora.

2.6.4 - A CONTRATADA, apurado o menor pre¢o dentre as interessadas, devera
verificar se a proponente respectiva possui registro valido junto ao SUCAF ou ao
SICAF, passando sucessivamente as proponentes seguintes em caso de n&o haver o
referido registro.

2.6.5 - A contratagdo de proponente que ndo cotar ¢ menor prego somente podera se
dar se a mesma, além de possuir o necessario registro referido no subitem 2.6.4
supra, aceitar realizar a atividade complementar pelo preco da primeira proponente.

2.6.6 - Podera ser admitida a contratagéo por prego superior ao ofertado pela primeira
proponente em situacéo entendida como urgente, que desaconselhe a repeticdo de
nova cotagédo, mediante justificativa escrita e circunstanciada da CONTRATADA
aceita em ato formal do(a) Presidente da CMBH.

2.6.7 - A CMBH podera, ainda, proceder a verificagdo prévia da adequacdo dos
precos dos bens e dos servigos especializados cotados em relagdo aos pregos do
mercado, podendo para isso recorrer a informacgbes disponibilizadas por outros
Orgdos governamentais ou realizar cota¢do de pregos diretamente junto a outros
fornecedores.

2.7 - Nos termos do § 3° do art. 14 da Lei Federal n® 12.232/2010, o fornecimento de
bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na
alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei Federal n® 8.666/1993 esta dispensado do
procedimento previsto no subitem 2.6.3 deste projeto basico.
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2.8 - A CONTRATADA somente podera realizar qualquer servico para a CMBH,
inclusive reservar e comprar espago ou tempo publicitario em veiculos de divulgagéo,
apés a aprovacéo da CMBH e a observancia dos seguintes procedimentos:

a)- a CMBH apresentara 8 CONTRATADA a ordem de servigo escrita, demandando
estudo para uma campanha, na qual expressamente seja indicado o objeto
respectivo;

b)- a CONTRATADA apresentara a CMBH uma proposta técnica para a campanha,
indicando a linha de exibicao a ser seguida, com a respectiva estimativa de custo;

c)- a CMBH avaliara a proposta e indicara alteragées que entenda devidas, tudo em
documento formal e justificado.

2.8.1 - A CONTRATADA devera dar execug¢do a cada campanha observando
fielmente o que tiver sido decidido e aprovado pela CMBH, sendo que cada
contratagdo de atividade ou bem dependera de prévia obtengéo da autorizagdo em
formulario correspondente.

2.9 - Os servicos afetos a concepgédo e a criagdo das acgbes de publicidade nao
poderao ser objeto de subcontratacio pela CONTRATADA.

2.9.1 - E vedada a subcontratagéo de outra Agéncia de Propaganda para a execucéo
dos servigos compreendidos no objeto deste projeto basico.

2.10 - Na execucao dos servigos de publicidade previstos neste projeto basico, tanto
a CMBH quanto a CONTRATADA deverdo observar rigorosamente as restricbes
previstas no § 1° do art. 37 da Constituigdo Federal.

211 - Em hipétese alguma as campanhas publicitarias desenvolvidas poderdo
promover elogio da CMBH, de seus componentes e de seus servicos.

3 - APRESENTAGCAOQ DA CMBH:

3.1 - A apresentacio da CMBH e de sua estrutura de comunicagdo encontra-se
definida no briefing constante do “ANEXO A” deste projeto basico.

3.2 - As informagbes constantes do briefing (a4 excecdo daquelas informacdes
vinculadas especificamente & campanha simulada da proposta técnica) deverdo ser
utilizadas pela CONTRATADA para a realizagdo das campanhas constantes do
Plano de Comunicagéo previsto no subitem 11.4 deste projeto basico.

4 - VIGENCIA CONTRATUAL:

4.1 - O contrato a ser firmado pela CMBH com a CONTRATADA vigorara pelo prazo
de 12 (doze) meses, a contar da data de sua assinatura. 2
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4.2 - Havendo interesse, o prazo acima podera ser prorrogado, mediante acordo
entre as partes, com observancia das condicbes e dos limites definidos pelas
disposi¢gbes normativas que regem a matéria, especialmente do artigo 57, inciso II,
da Lei Federal n° 8.666/1993.

5 - VALOR GLOBAL DA CONTRATAGAO:

5.1 - O valor global do contrato a ser firmado pela CMBH com a CONTRATADA esta
estimado em R$ 9.000.000,00 (nove milhdes de reais) para o periodo de 12 (doze)
meses.

6 - EXECUGAO DOS SERVICOS E REMUNERAGAQ DA CONTRATADA:

6.1 - Os servicos a serem realizados na vigéncia do contrato serdo executados das
seguintes formas:

a)- servigos executados pela prépria CONTRATADA,;
b}- servigos executados por terceiros e supervisionados pela CONTRATADA,;

¢)- servigos executados por terceiros, quando a responsabilidade da CONTRATADA
limitar-se exclusivamente & contratagao ou pagamento do servigo ou suprimento.

6.2 - Remuneracao da CONTRATADA:

6.2.1 - A remuneracdo da CONTRATADA dar-se-a na forma das disposi¢des legais
aplicaveis a espécie, em especial das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria do
CENP, conforme se segue:

a)- relativamente a veiculagdo, os servicos publicitarios serdo remunerados
considerando-se o desconto concedido a CONTRATADA pelos veiculos de
comunicacéo sobre 0s seus precos de tabela;

b)- para os servigos internos, assim entendidos aqueles que sio executados pelo
pessoal ou com recursos da propria CONTRATADA, pelos precos estabelecidos na
Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Minas Gerais, para 0s servigos ali previstos, deduzido o percentual de
desconto ofertado pela CONTRATADA em sua proposta comercial;

c)- por honorarios no percentual ofertado pela CONTRATADA em sua proposta
comercial, a incidir sobre o valor dos servigos e suprimentos contratados junto a
fornecedores especializados, conforme estabelecido no subitem 3.6.1 das Normas-
Padrao do CENP.
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d)- para os casos em que a responsabilidade da CONTRATADA se limitar
exclusivamente a contrataggdo ou ac pagamento do servico ou suprimento, por
honorarios a serem calculados sobre o valor respectivo, no percentual ofertado pela
CONTRATADA em sua proposta comercial, conforme estabelecido no subitem 3.6.2
das Normas-Padrao do CENP.

6.2.1.1 - A CMBH, ao aprovar a proposta para o servigo, nos termos do subitem 2.8
deste projeto basico, e, depois, ao promover a liqguidagdo da despesa
correspondente, devera indicar com clareza o enquadramento respectivo em cada
uma das letras previstas no subitem 6.2.1 supra.

6.2.1.2 - A CONTRATADA devera especificar em sua nota fiscal, ou em relatério que
anexe aquela, a letra do subitem 6.2.1 deste projeto basico correspondente a cada
material ou servigo a que se refira, sob pena de nao ser aceita por falha formal.

6.2.1.3 - A SUPCIN devera, quando da analise do processo de pagamento para fins
de liquidagao, promover a analise e validagdo explicita da correspondéncia da letra
do subitem 6.2.1 deste projeto basico a cada material ou servigo, ou promover sua
retificacéo, se for o caso.

6.2.2 - A CONTRATADA nio fard jus a nenhuma remuneragao ou desconto de
agéncia quando da utilizacao, pela CMBH, de crédito que a esta tenha sido
eventualmente concedido por veiculo de comunicagio, em qualquer agdo publicitaria
pertinente ao contrato firmado entre a CMBH e a CONTRATADA.

6.2.3 - Pertencem a CMBH as vantagens obtidas em negociacio de compra de midia
diretamente ou por intermédio de Agéncia de Propaganda, incluidas as bonificacGes
na forma de tempo, espaco ou reaplicagbes que tenham sido concedidas pelo veiculo
de divulgac¢ao.

6.2.4 - Somente sera admitida veiculagdo de campanha paga pela CMBH em midias
gue sejam sujeitas a auditoria por entidade auténoma e, para cada tipo de midia, em
veiculos efetivamente sujeitos ao mesmo tipo de verificagao de comunicagéo.

6.2.4.1 - O projeto para cada campanha demandada devera observar rigorosamente
a regra do subitem 6.2.4 supra.

6.2.4.2 - A CONTRATADA devera obrigatoriamente juntar ao projeto de campanha e,
depois, a nota fiscal, prova de observancia estrita da exigéncia prevista no subitem

6.2.4 deste projeto basico. :
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6.2.4.3 - 6.2.4.3 - Quando néo for possivel obter o relatério de auditoria elaborado por
entidade auténoma, nos termos do subitem 6.2.4 deste projeto basico, a Agéncia de
Propaganda devera apresentar a CMBH os documentos abaixo, conforme cada caso:

a) - TV, cinema e radio: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagao ou insercéo ou irradiagdo e similares), acompanhado de
declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagédo, da qual deverdo constar, pelo
menos, razdo social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracéo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia
e horario da veiculagao;

a.1) - como alternativa ao procedimento previsto na letra “a” supra, a CONTRATADA
poderd apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculag&o ou inser¢do ou irradiagao e similares) em que figure a
declaragdo prevista na letra “a” deste subitem, na frente ou no verso desse
documento, mediante impresséo eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaragao
seja assinada e que esse documento “composto” contenha todas as informacdes
previstas na mesma letra “a” aqui citada;

a.2) - ainda como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas letras “a” e
“a.1” do subitem 6.2.4.3 deste projeto basico, a CONTRATADA podera apresentar
declaragdo de execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
emitida pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual deverdo constar, pelo
menos, razdo social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia
e horario da veiculagao;

b)- Midia exterior:

b.1)- midia out off home: relatério de exibicio fornecido pela empresa que veiculou
a pec¢a, do qual deverdo constar as fotos, o periodo de veiculagdo, o local e o nome
da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragédo de execugdo, sob as
penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa gque realizou a
veiculacéo, da qual deverao constar, pelo menos, razdo social e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF, data e assinatura do responsavel pela declaracéo;

b.2)- midia digital out off home: relatério de exibicdo, datado e assinado, fornecido
pela empresa que veiculou a pecga, do qual deverdo constar fotos por amostragem,
identificacdo do local da veiculagéo, quantidade de insergdes, nome da campanha e
periodo de veiculagédo, acompanhado de declaragao de execugao, sob as penas do
art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo,
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da qual deverdao constar, pelo menos, razao social e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF, data e assinatura do responsavel pela declaragao;

b.3}- carro de som: relatorio de veiculagido, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a pecga, com relatério de GPS e fotos de todos os carros
contratados, com imagem de fundo gque comprove a regido em que a acgdo foi
realizada, acompanhado de declaracdo de execuc¢do, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual
deverdo constar, pelo menos, razio social e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF, data e assinatura do responsavel pela declaracéo,

¢)- Internet: relatorio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as
pe¢as, preferencialmente com o prinf da tela, acompanhado de declaragdo de
execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculagéo, da qual deverao constar, pelo menos, razao social e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF, data e assinatura do responsavel pela declaragéo.

7 - FORMA DE FATURAMENTO E PAGAMENTO:

7.1 - Todo pagamento & condicionado a prévia comprovagao da efetiva execucgio
correspondente, realizada pela CONTRATADA ou por seus fornecedores, e a
manifestacédo favoravel da SUPCIN quanto & sua aceitagéo por plena conformidade
com as regras contratuais pertinentes.

7.1.1 - A CMBH néao efetuara pagamentce antecipado, ndo sendo considerados os
itens das propostas que assim se apresentarem.

71.2 - A CMBH néo efetuara qualquer pagamento que lhe venha a ser cobrado
diretamente por terceiros, relativo & execugéo do contrato, sejam ou nao instituicbes
financeiras.

7.2 - Os servigos referentes ao objeto de que trata este projeto basico deverido ser
faturados exclusivamente em nome da CMBH.

7.2.1 - A nota fiscal de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da CMBH e
entregue por eles 8 CONTRATADA para faturamento, o que nao significa ruptura da
relagdo entre esta e aqueles.

7.3 - Qualquer pagamento, visando a sua adequada processualizacdo, somente sera
feito se a requisi¢cdo respectiva e a correspondente liquidacdo contiver especifica e
clara classificagdo de sua naturaza conforme as Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria do CENP e o subitem 6.2.1 deste projeto basico.
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7.4 - A CONTRATADA devera discriminar em sua nota fiscal o nome e o niUmero da
nota fiscal do fornecedor, bem como os materiais adquiridos junto a ele ou os
servicos por ele prestados.

7.5 - A instrucdo da nota fiscal apresentada pela CONTRATADA & CMBH é essencial
ao pagamento e determinante para sua aceitabilidade e regular tramitagéo.

7.5.1 - Considera-se regulamente instruida a nota fiscal que vier acompanhada da
comprovacdo adequada, nos termos dos subitens 7.5.2 a 7.5.5 seguintes deste
projeto hasico.

7.5.1.1 - Além de estar instruida conforme determina o subitem 7.5.1 supra, a nota
fiscal devera indicar destacadamente o valor e o percentual de todos os impostos
incidentes sobre o servigo prestado, em conformidade com a legislagdo vigente.

7.5.2 - Relativamente a veiculagdo, considera-se instrugdo regular,
cumulativamente:

a)- nota fiscal do veiculo de comunicac¢do, com a discriminagéo obrigatoria do periodo
da prestacao do servigo;

b)- prévia autorizagdo devidamente assinada pelo representante da SUPCIN e
ratificada pelo(a) presidente da CMBH,;

c}- comprovantes de veiculagéo;

d)- demonstragcdo do valor devido ao veiculo de comunicagdo, de sua tabela de
pregos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insergdo
correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de
empresa independente;

e)- anexagao dos seguintes documentos, conforme o caso:

e.1)- quando se tratar de TV, cinema e radio: copia em midia da publicidade
veiculada e comprovante de veiculagdo emitido pela empresa que realizou a
veiculagdo ou declaragéo, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual deverdao constar as
seguintes informagdes minimas: razdo social e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragédo, local e data, nome da peca
veiculada, dia e horario da veiculacao;

e.2)- quando se tratar de midia exterior: fotos das pecas, com identificagéo do local
de exibigdo, e declaraggo, sob as penas do art. 299 do Coédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual deverdo constar as
seguintes informagdes minimas: razdo social e CNPJ da empresa, nome completo,
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CPF, data e assinatura do responsavel pela declaragdo, nome da peca veiculada,
locais e periodos da veiculacgéo;

e.3)- quando se tratar de Internet: relatorio de gerenciamento fornecido pelas
empresas que veicularam as pegas e declaracdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da qual deveréo
constar as seguintes informagdes minimas: razéo social e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF, data e assinatura do responsavel pela declaragdo, nome da peca
veiculada, enderego virtual em que se deu a veiculagdo e periodos da mesma
veiculagao;

e.4)- quando se fratar de midia impressa: exemplares originais dos titulos e
declaragdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa responsavel pelo veiculo de divulgacdo, da qual deverdo constar as
seguintes informagdes minimas: nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF, data e assinatura do responsavel pela declaragdo, nome da midia
impressa, data da veiculacao e informacao explicita da tiragem havida da edigdo em
gue ocorreu a veiculacio correspondente.

753 - Relativamente a producdo, considera-se instrugcao regular,
cumulativamente:

a)- nota fiscal com a discriminagéao obrigatdria do servigo prestado;
b)- prévia autorizagao devidamente assinada pelo representante da SUPCIN;

c}- comprovantes da prestagao dos servigos.

7.5.3.1 - Sem prejuizo da exigéncia referida no subitem 7.5.3 deste projeto basico,
toda nota fiscal referente a servicos internos devera estar em conformidade com a
Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Minas Gerais, em sua forma vigente.

7.5.4 - Relativamente a fornecimentos realizados por terceiros, exceto apenas
veiculagao, considera-se instrugao regular, quando aplicavel:

a)- documento fiscal do fornecedor, com a discriminagio obrigatdria do servigo
prestado e do periodo respectivo, ou dos materiais fornecidos, conforme o caso;

b)- prévia autorizagéo devidamente assinada pelo representante da SUPCIN,;

c)- copia da publicagdo havida no Diario Oficial do Muinicipio de Belo Horizonte
comunicando a abertura do procedimento de que trata o subitem 2.6.3 deste projeto
basico;

d)- todos os orgamentos recebidos na reunido publica de que trata o subitem 2.6.3
deste projeto basico, acompanhados da respectiva ata devidamente assinada pelo
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menos pelos representantes da CONTRATADA e da SUPCIN, bem como por todos
0s representantes das proponentes, na qual se indique a proposta vencedora;

€)- copia da publicacéo do resultado da reuniao plblica;

f)- comprovantes da efetivacédo dos servigos ou fornecimentos respectivos.

7.5.4.1 - Em caso de realizacéo de mais de uma reunido publica para o recebimento e
a decis&o sobre um mesmo fornecimento, a instrugdo a gue se refere a letra "d" do
subitem 7.5.4 deste projeto basico devera ser feita com todas as atas respectivas.

7.5.5 - A CMBH podera, a qualquer tempo, se cabivel, exigir outros documentos
comprobatérios quanto a efetivacéo do fornecimento de materiais ou servicos, além
dos relacionados nos subitens 7.5.2 a 7.5.4 deste projeto basico.

7.6 - Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobrancga, a
CMBH, a seu critério, podera devolvé-la para as devidas corregdes ou aceita-la com a
glosa da parte que considerar indevida.

7.7 - Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia pela CONTRATADA de prazos de pagamento aos seus fornecedores,
desde que previamente disponibilizados pela CMBH, serdo de exclusiva
responsabilidade da CONTRATADA.

7.8 - A CMBH efetuara o pagamento da veiculacdo e dos demais fornecimentos
executados pela CONTRATADA ou por seus fornecedores, desde que previamente
autorizados e apds comprovada a sua efetiva realizagdo, no prazo maximo de 30
(trinta) dias contados da apresentacdo pela CONTRATADA dos respectivos
documentos a CMBH, desde que a nota fiscal esteja instruida adequadamente e
desde que nao haja duvida a respeito de algum item respectivo.

7.8.1 - Os prazos de pagamento superiores ao limite maximo fixado no subitem 7.8
deste projeto basico, concedidos pelos veiculos de comunicagdo ou outros
prestadores de servicos a CONTRATADA, deverao ser repassados a CMBH.

7.9 - A CONTRATADA devera repassar o pagamento das veiculagdes e demais
fornecimentos efetuados por terceiros no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis apos
receber o pagamento correspondente pela CMBH.

7.10 - A CONTRATADA devera apresentar a CMBH, até o dia 10 de cada més,

relatério com datas e valores de todos os pagamentos recebidos da CMBH
relativamente a terceiros, indicando ainda a data do repasse respectivo feito a esses.

51 12



CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

7.10.1 - O relatério referido no subitem 7.10 supra devera ser instruido com cépia de
todos os documentos de pagamento realizados aos fornecedores da CONTRATADA.

7.10.2 - O relatério e respectivos documentos instrutérios serdo entregues na
SUPCIN, que verificara o cumprimento das exigéncias contratuais, notificando a
CONTRATADA em caso de alguma irregularidade.

7.10.2.1 - Apds sanada eventual irregularidade, se for o caso, ou dentro de 3 (trés)
dias uteis do recebimento do relatério e respectivos documentos instrutérios de que
trata o subitem 7.10.2 acima, a SUPCIN os encaminhara a Divisdo de Gestao
Financeira da CMBH (DIVGEF) exclusivamente para fins de arquivamento.

7.11 - A CONTRATADA deverd enviar & DIVGEF as guias de recolhimento do
imposto de renda decorrentes da execugdo do servico contratado no més anterior,
nos termos e condigbes definidos pela IN RFB SRF 123/1992 ou norma que a
suceder, devendo os valores contidos nas guias se referirem exclusivamente as
notas fiscais vinculadas ac contrato celebrado com a CMBH.

7.11.1 - A CONTRATADA devera fornecer ao anunciante, nos moldes da IN RFB
SRF 123/1992 ou norma que a suceder, informe de rendimentos com indicagdo do
valor do rendimento e do imposto de renda recolhido, discriminados mensalmente,
relativo ao ano-calendario anterior.

8 - OBRIGAGOES DA CMBH:

8.1 - Constituem obrigac¢des adicionais da CMBH:

a)- coordenar e fiscalizar os servigos a serem prestados pela CONTRATADA;

b)- aprovar, previamente e por escrito, os trabalhos a serem executados e os
respectivos custos;

c)- fiscalizar o processo de seleg¢ao de fornecedores realizado pela CONTRATADA,;

d)- fornecer & CONTRATADA os elementos e as informagbes que se fizerem
necessarios a execugao dos servigos;

e)- notificar a CONTRATADA, formal e tempestivamente, sobre as irregularidades
observadas no cumprimento do contrato;

f)- notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penzlidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;
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g)- analisar documentos apresentados pela CONTRATADA, inclusive os pertinentes
a pregos, para fins de verificagao do cumprimento do estabelecido neste projeto
basico;

h)- cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,
desde que observados os procedimentos, requisitos e exigéncias estabelecidos neste
projeto basico;

i}- divulgar, em sitio préprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores,
as informag¢des sobre a execugdo contratual, inclusive com os nomes dos
fornecedores de servigos especializados e dos veiculos de comunicagéo, garantido o
livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

8.1.1 - As informagdes sobre valores pagos seréo divulgadas pelos totais de cada tipo
de servico de fornecedores e de cada meio de divulgacéo.

9 - OBRIGAGOES DA CONTRATADA:
9.1 - Constituem obrigagdes adicionais da CONTRATADA:

a)- executar perfeitamente os servi¢os contratados, por meio de pessoas idéneas e
tecnicamente capacitadas, sob sua responsabilidade e sem qualquer solidariedade da
CMBH, cabendo-lhe efetuar todos os pagamentos em dia, inclusive dos encargos
previstos na legislagédo trabalhista, previdenciaria e fiscal, bem como de seguros e
quaisquer outros decorrentes de sua condigdoc de empregadora, assumindo ainda,
com relagdo ao contingente alocado, responsabilidade pela coordenagdc e
supervisao dos encargos administrativos, tais como: controle, fiscalizacido e
orientacdo técnica;

b)- orientar-se pela disciplina do Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e
pelas normas correlatas, com o objetivo de promover uma publicidade que esteja de
acordo com o Cdédigo de Defesa do Consumidor € demais normas pertinentes, que
seja amoral e condizente com 0s bons costumes, com observancia, em todos os
trabalhos, das limitagdes previstas no § 1° do artigo 37 da Constituicao Federal,

¢)- manter condicdo de adequado atendimento a CMBH, inclusive de forma

presencial em reunides na sede desta, mediante convocagg&o com antecedéncia
minima de 24 (vinte e quatro) horas;
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d)- apresentar plano de avaliagdo dos resultados, planejamento de midia e definicéo
do impacto total desejado e de frequéncia de veiculagao necessaria de cada
campanha,;

e)- indicar, por escrito, um preposto para representa-la em todas as questOes
relacionadas ao contrato firmado com a CMBH,;

f)- utilizar, na elaboracao dos servigcos a serem prestados, os profissionais indicados
na Proposta Técnica para fins de comprovagéo da capacidade de atendimento,
admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
desde que previamente aprovada pela CMBH,;

0)- envidar esforcos para obter as melhores condigbes nas negociacbes comerciais
com terceiros e transferir & CMBH as vantagens obtidas;

h)- submeter a aprovagao prévia da SUPCIN os frabalhos a serem executados, com
0s respectivos custos;

i}- produzir, apds a aprovacgao do servico pela SUPCIN, duas copias em DVD dos
VT's de campanha, uma copia em CD dos spots e jingles e um CD-ROM com as
demais pecas publicitarias e materiais em arquivos extensao “jpeg” e “pdf’;

i)- produzir, apos a finalizacéo de videos de carater documentario e institucional, trés
copias em DVD e disponibilizar para a CMBH um DVD com a matriz desblogueada
que permita reprodugdes, sem dnus para a CMBH. Quando se tratar de campanhas
com varias midias, as pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD;

k)- fazer cotagdo prévia de pregos para todos os servigos realizados por seus
fornecedores e proceder a verificagdo prévia da adequacgéao dos pregos dos servigos
de terceiros em relagéo aos precos de mercado;

I)- manter, durante o periodo minimo de 5 (cinco) anos apds a extingédo do contrato,
acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecgas publicitarias
produzidas para a CMBH;

m)- submeter a prévia e expressa anuéncia da CMBH a subcontratacido de outros
fornecedores para a execugao total ou parcial dagueles servicos assim autorizados
por este projeto basico, ressaltando-se que a CONTRATADA permanecera com
todas as suas responsabilidades contratuais perante a CMBH, n&o podendo transferir
tal responsabilidade para o subcontratado;

15
54

&



S

CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

n)- orientar a produgéo e a impressao das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala
direta, etc.) aprovadas pela SUPCIN;

o0)- solicitar a prévia aprovacédo da SUPCIN, ac definir o material a ser utilizado na
impressao de pecas graficas;

p)- entregar & CMBH, semanalmente, um relatério das despesas de produgéo e
veiculagdo autorizadas na semana anterior € um relatorio dos servicos em
andamento, ambos com os dados mais relevantes para uma avaliagdo do seu
estagio;

q)- entregar & CMBH, ao final de cada campanha, um relatéric das despesas de
producao das pe¢as e materiais, bem como da veiculagio executada;

r)- tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigbes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicagao da
SUPCIN, respeitadas as obrigacbes contratuais ja assumidas com terceiros e os
honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria CONTRATADA ou por terceiros
por ela confratados;

s)- ndo caucionar ou utilizar o contrato firmado com a CMBH como garantia para
qualquer operacao financeira;

t)- cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes,
responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infragbes a que houver
dado causa;

u)- cumprir a legislaca@o trabalhista, securitaria e previdenciaria com relagéo a seus
empregados e, quando for o caso, com relagdo a empregados de terceiros
contratados;

v)- assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto do contrato firmado com a CMBH, bem como as contribuicdes
devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, os prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, 0s encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado;

w)- responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial

nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados;
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x)- apresentar, quando solicitado pela CMBH, comprovante de cumprimento de todos
0s seus encargos e obrigacgoes trabalhistas, previdenciarias e fiscais;

y)- administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante
terceiros e a propria CMBH,;

aa)- manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos pela CMBH;

bb)- responder, perante a CMBH e a terceiros, por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro na condugdo dos servigcos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer outros servigos
relacionados ao objeto do contrato firmado com a CMBH,;

cc)- responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissbes ou erros na
elaboragéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perdas para a CMBH,;

dd)- responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos ou
subcontratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes
de agdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com
o cumprimento do contrato firmado com a CMBH,;

ee)- adotar as providéncias necessarias no sentido de preservar a CMBH e de manté-
la a salvo de reivindica¢des, demandas, queixas ou representacbes de qualquer
natureza, relacionadas ao objeto contratado e oriundas do descumprimento de suas
obrigacbes, e, ndo o conseguindo, se houver condenacio, reembolsar a CMBH as
importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de
10 (dez) dias uteis a contar da data do efetivo pagamento;

ff)- responder por qualquer acgdo judicial, decorrente da inobservincia de suas
obrigaces, movida por terceiros com base na legislagao de protecéo a propriedade
intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos
objeto do contrato firmado com a CMBH,;

g9g)- transferir para a CMBH, quando for o caso e naquilo que for aplicavel, os direitos
autorais relativos aos produtos de comunicagédo e outros abrangidos pelo objeto do
contrato firmado com a CMBH, inclusive as pecas publicitarias, exclusivamente
naquelas situagdes em que a contratacao for feita com atribuicdo a CMBH de direito
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exclusivo de uso de toda e qualquer arte, material, ideia, peca, campanha e demais
produtos decorrentes do contrato, observadas as regras previstas no item 10 deste
projeto basico;

hh)- atender aos seus fornecedores e prestar informagdes sobre faturamento e
previsao de pagamento;

ii)- efetuar o pagamento das veiculagdes e demais servigos prestados por terceiros
até o prazo de 5 (cinco) dias Uteis apés o efetivo pagamento pela CMBH;

ji)- apresentar a SUPCIN, antes da escolha dos veiculos de comunicagdo a serem
utilizados, as tabelas de pregos em vigor desses veiculos.

10 - DIREITOS AUTORAIS:

10.1 — A CONTRATADA cedera a CMBH , total e definitivamente, todos os direitos
patrimoniais de uso das ideias, incluidos os estudos, as analises e os planos, as
pecas, as campanhas e os demais materiais de publicidade de sua propriedade
concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado,
sem qualquer remuneragéo adicional ou especial, mesmo apds o término da vigéncia
do contrato.

10.2 - No caso de servigos que requeiram o pagamento a terceiros de cessio de
direitos autorais, fica a CONTRATADA obrigada a solicitar de cada terceiro que vier a
ser contratado 2 (dois) orgamentos para a execugdo dos servigos, sendo um de
cessdo de direitos por tempo limitado e outro de cessédo total e definitiva de tais
direitos, para que a CMBH escolha uma das opgdes.

10.21 - Caso a opgao seja pela cessdo de direitos por tempo limitado, a
CONTRATADA devera condicionar expressamente a contratacio dos terceiros a
aceitacdo dos prazos de validade de direitos autorais estipulados conforme a
necessidade de comunicagio especifica da CMBH , devendo ser utilizados os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cesséo.

10.2.2 - Se a opgéo for pela execucado dos servigos com a cessao total e definitiva de
direitos, a CONTRATADA devera fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com

terceiros clausulas escritas que:

10.2.2.1 - explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito
patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais
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ou conexos, ai incluidos a criagéo, a producgao e a direcdo, a composi¢do, o arranjo e
a execucdo de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e os demais trabalhos
assemelhados;

10.2.2.2 - estabelegcam que a CMBH podera, a seu juizo, utilizar os referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacbes, durante a
vigéncia do contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe
caiba qualguer énus perante os cedentes desses direitos.

10.3 - Nos servicos que demandem a contratacdo de atores e modelos, a
CONTRATADA obriga-se a apresentar pelo menos trés opgdes, com os respectivos
valores de cachés (neles incluidos os direitos de uso de imagem e som de voz),que
deverao ser submetidas a aprovacado da CMBH.

10.3.1 — A CONTRATADA devera incluir clausula de alerta em seus pedidos de
cotacdo junio a fornecedores de bens e de servigos especializados, quando
pertinente, no sentidc de que, na producdo de pecgas publicitarias destinadas a
veiculacdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja
considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n® 12.288/2010.

10.3.2 - No caso de reutilizagdo de pecas por igual periodo ao inicialmente
contratado, o caché podera ser repactuado, tendo como limite o valor inicialmente
contratado, aplicando-se, em tal caso, a variagé&o do IPCA/IBGE, desde que decorrido
pelo menos 1 (um) ano da cessao original dos direitos. Caso a repactuagéo se dé por
periodo inferior ou superior ao inicialmente contratado, o limite de valor sera reduzido
ou acrescido proporcionatmente.

11 - PLANEJAMENTO DAS AGOES DO PLANO ANUAL A SEREM
DESENVOLVIDAS:

11.1 - Introducéo:

11.1.1 - A transparéncia dos atos da Administragdo Publica, alicergada juridicamente
no inciso XXXIIl do artigo 5° da Constituicado Federal, visa ndo apenas dar acesso a
populagédo aos dados relativos as agdes de governo, mas também fazé-lo de forma
clara e acessivel aos diferentes extratos sociais. Em se tratando do Poder Legislativo
e, no caso especifico da Camara Municipal de Belo Horizonte, capital do Estado de
Minas Gerais, que ao longo dos ultimos anos vem desenvolvendo agdes efetivas com
o objetivo de aumentar a participagdo da sociedade no processo legislativo, visa
também conclamar a populagdo do Municipio para a intervencdo direta nas
discussdes e decistes sobre os mais diferentes aspectos da politica municipal.
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11.1.2 - Para tracar um planejamento definindo agbes, critérios, estratégias e
resultados a serem alcangados com a divulgacédo de atos e de agdes do Legislativo,
foi considerado:

a)- o dever constitucional de realizar a publicidade institucional do Poder Legislativo
de Belo Horizonte, em atendimento ao que dispde o § 1° do art. 37 da Constituicao
Federal;

b)- que o Poder Legislativo Municipal deve dar transparéncia plblica a seus atos e a
suas acoes;

c)- a necessidade estratégica de o Poder Legislativo Municipal estabelecer canais de
comunicagdo com o cidaddo, para produzir informagdes que gerem conhecimento
sobre suas prerrogativas e atribui¢des constitucionais;

d)- os preceitos da Lei Federal n® 12.527/2011, que assegura o direito constitucional
de o cidadao ter acesso as informagdes institucionais relacionadas a atuacédo de
6rgéos publicos;

e)- que a comunicagao publica é acéo estratégica sujeita ao atendimento do principio
constitucional da eficiéncia;

)- que a publicidade é um principio constitucionai que exige da Administragdo Publica
a proatividade da divulgacao de seus atos e de suas agdes;

g)- que a Camara Municipal, como Poder Legislativo local, tem o dever de dar
transparéncia as suas decisdes parlamentares, proporcionando ao cidadédo e a
sociedade a compreenséo de suas deliberactes.

11.2 - Objetivos estratégicos:

11.2.1 - Este Plano de Comunicacéo € estruturado para atender o § 1° do art. 37 da
Constituicdo Federal, que aponta a necessidade da divulgagédo de agdes de orgaos
da Administragdo Publica (o que inclui a Camara Municipal de Belo Horizonte) ter
carater educativo, informativo e de orientagédo social, observada a proibigao de uso de
nomes, de imagens e de simbolos que gerem promogao pessoal de agente pubilico.

11.2.2 - E, portanto, com base no principio constitucional acima referido e por
reconhecer o papel da comunicagdo na construcdo da cidadania e dos valores
democraticos, que a CMBH estabelece o presente Plano de Comunicagao,
fundamentado em trés grandes objetivos estratégicos:
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a)- o primeiro vai além da simples prestacéo de contas da CMBH, imprescindivel em
qualguer plano de comunicacdo emanado do poder plblico, mas fazé-lo de forma tal
que o cidaddo possa compreender e atuar como fiscal maximo dos poderes
republicanos,

b)- o segundo objetivo estratégico é demonstrar o trabalho que é realizado pela
CMBH, bem como a sua importancia para o desenvolvimento de Belo Horizonte;

c)- o terceiro é aumentar a participagéo popular nos processos e atividades do
Legislativo Municipal, envolvendo a populagéo na formulacéo das leis que orientam
as politicas publicas, em especial a Lei Orgamentaria que ha muitos anos vem tendo
participacéo expressiva da populagdo na sua elaboragéo, bem como por meio do
chamamento para participar das audiéncias publicas, seminarios, reunidées e demais
atividades desenvolvidas na CMBH.

11.3 - Piblico alvo:

11.3.1 - Considerando os objetivos estratégicos acima descritos neste projeto basico,
bem como as atividades institucionais da CMBH, as ag¢des de publicidade a serem
executadas durante a contratagcio tém o seguinte publico alvo:

a)- publico-alvo um: conjunto de cidadaos que integram a comunidade, de todas as
faixas etarias, de Belo Horizonte, considerando o alcance de todas as regides
urbanas e rurais do Municipio;

b)- pablico-alvo dois: conjunto de organizagées da sociedade civil, néo
govermnmamentais, que exer¢cam atividades de representagdo, de voluntariado ou de
outro fim publico de impacto social;

c)- publico-alvo trés: conjuntio de partidos politicos e demais agremiacdes, cuja
atuacao contenha segmentacao social;

d)- publico-alvo quatro: conjunto de 6érgdos da area de comunicagdo, em suas
respectivas midias, como formadores de opinido, considerando que esses mantém
contato direto com a sociedade, incluindo todos os segmentos da imprensa local,
regional e nacional, como emissoras de radio, TV, jornais impressos, sifes, midias
sociais, por meio dos profissionais de comunicagdo (jornalistas, radialistas,
articulistas, blogueiros, comentaristas, colunistas) e outros formadores de opini&o;

e)- publico-alvo cinco: conjunto de d6rgdos governamentais do Poder Executivo
Municipal (Administragcao Direta e Indireta);
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f)- publico-alvo seis: cidaddos que, apesar de morar em cidades da Regido
Metropolitana de Belo Horizonte, trabalham, estudam ou utilizam servigos publicos na
Capittal,

g)- publico-alvo sete: setores especificos da sociedade, como sindicatos,
associagdes de classes, conselhos de direitos, estudantes, empresarios, etc.

11.4 - O Plano de Comunicagéo:

11.4.1 - Legislar, fiscalizar e representar a comunidade. Este é o papel de todo
vereador e de toda casa municipal. Por si s6, essa missao ja é desafiadora para
qualquer municipio do Brasil. Além de trabalhar em prol desses valores, a CMBH
também atua para fazer com que essa fungédo e seus desdobramentos sejam
conhecidos e reconhecidos pelo cidadao belo-horizontino.

11.4.2 - Para a execucéo do contrato de publicidade esta prevista a realizaggo de
campanhas institucionais que tém por objetivo traduzir essas fungbes, aproximar a
comunidade, dialogar com o cidaddo em busca de debates amplos sobre temas
relevantes para a sociedade, sendo de competéncia da Agéncia de Propaganda
contratada apresentar 8 CMBH o detalhamento e o orgamento respeitando as tabelas
vigentes de cada etapa de produgéo/insergéo/veiculacido nos meios de comunicacio,
observadas as demais regras estabelecidas neste projeto basico.

11.4.3 - Para aican¢ar o cidadao, o eleitor e o estudante, é preciso utilizar uma
linguagem especifica e correta para cada segmento. E importante ainda criar
estratégias para conversar com cada publico.

11.4.4 - O objetivo é informar, ensinar e educar. Para isso, objetividade, simplicidade,
transparéncia e didatica sdo formas de disponibilizar um contetudo de qualidade. O
contexto e a pessoa a quem o nosso conteudo sera dirigido devem ser considerados
e tidos como guia para direcionar o que vamos utilizar e de que forma vamos explorar
as pautas.

11.4.5 - Considerando inexistir nos quadros da CMBH profissional de publicidade
capacitado para o desenvolvimento das campanhas, estara a cargo da Agéncia de
Propaganda avaliar e fornecer a CMBH as melhores alternativas publicitarias para o
alcance dos objetivos elencados.

11.4.6 - Nestas alternativas deverdo estar inclusos a definicdo dos veiculos de

comunicacéo recomendados, o prazo de duragdo das campanhas, os custos e os
impactos previstos.
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11.4.7 - Vale ressaltar que os servigos de publicidade sao, de forma geral, genéricos.
As campanhas, as formas e 0os meios de divulgagao vao surgindo conforme a
necessidade de cada demanda e de cada tema abordado.

11.4.8 - Fica estabelecido o seguinte Plano de Comunicacéo, o qual podera ser
alterado ou adequado durante a execugdo do contrato, para melhor eficacia e
efetividade das acdes a serem empreendidas:

a)- Campanha institucional | - A Casa é sua!

e Esta campanha tem por objetivo reforgar o papel do vereador em causas sociais e
em temas de ampla relevancia para a sociedade, respaldando-se em audiéncias
publicas, assuntos atuais, datas comemorativas e conteidos gue agucem o senso de
pertencimento do cidaddo e que sado essenciais para despertar a curiosidade da
sociedade. Noticias e projetos podem ser trabalhados de forma mais evoluida e
qualificada para atender um publico especifico. Pautas institucionais como cidadania
honoraria, méritos e honrarias de qualquer natureza também compdem essa esfera
exclusiva e direcionada. Esta campanha informara o cidad&o de Belo Horizonte sobre
as atividades do Legislativo Municipal, o papel do vereador, as funcionalidades e
servicos prestados pela Casa ao cidadao, como a Escola do Legislativo, a Quvidoria
(criada e regulamentada pela Deliberagdo da CMBH n° 5/2013, tratando-se de um
importante instrumento dentro do Estado Democratico), dentre outros, e a importancia
da participa¢gdo popular nas decisbes da cidade, reforgando o exercicio da
democracia. Vale ressaltar a necessidade de realizar pesquisas, durante o periodo,
que possam direcionar os ftrabalhos, publicos, agdes, meios de comunicagdo e
publico alvo. Videos s&o altamente recomendados para esse tipo de comunicacgéo,
pois fazem parte do kit de boas praticas de redes sociais, que ajudam na construgio
de uma marca forte e com autoridade no ambito digital. Ha se trabalhar também os
posts com noticias para adequa-los as estratégias mais eficazes do inbound
markefing. A Intemef, por meio das redes sociais, sera uma das ferramentas
utitizadas para divulgar as pegas publicitarias. Imagens bem trabalhadas e criativas,
com objetivos claros, deverao ser utilizadas para atrair o pablico alvo.

Estratégias de midia: TV, radio, impressos, Infernet e midias offline.

Periodo: Por se tratar de pautas factuais, ocorrera dentro do prazo de duragdo do
contrato com a Agéncia de Propaganda.

b)- Campanha institucional Il - Prestagio de contas

e Esta campanha tem como objetivo prestar contas ao cidaddo, demonstrando a
transparéncia sobre os atos e gastos da CMBH, principalmente no que diz respeito a
valores recebidos e/ou devoelvidos a PBH, quando for o caso.

Estratégias de midia: TV, radio, impressos, /nfernet e midias offline.

Periodo: Durante 90 dias.

23
62



4>~ CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

c)- Campanha Institucional Ill - O que € bom pra BH, a Camara aproval

e Esta campanha tem como objetivo divulgar os principais projetos de lei que sdo
discutidos na CMBH, seja de autoria do Legislativo ou do Executivo, aprovados ou
nao. Podera ser dividida em diversas campanhas ao longo do periodo do contrato. O
objetivo & informar sobre os projetos de lei em linguagem simples e acessivel e a
conotagdo da campanha é mostrar que o trabalho dos vereadores impacta
diretamente na vida das pessoas e no desenvolvimento da cidade.

Estratégias de midia: TV, radio, impressos, /nternet e midias offiine.

Periodo: Por se tratar de pautas factuais, ocorrera dentro do prazo de duragdo do
contrato com a agéncia com a Agéncia de Propaganda.

11.4.9 - Conforme estatuido no subitem 3.2 deste projeto basico, o briefing constante
de seu ANEXO “A” (elaborado para o desenvolvimento da campanha publicitaria
simulada da proposta técnica) contém as informacdes sobre a CMBH que serio
necessarias a CONTRATADA para o desenvolvimento, também, das campanhas
publicitarias previstas no subitem 11.4.8 supra.

11.4.10 - O portal da CMBH {(www.cmbh.mg.gov.br) também podera ser acessado
para pesquisas e consultas acerca da estrutura e das atividades da instituicio,
informacbes estas que da mesma forma poderdo ser utilizadas para o
desenvolvimento das campanhas publicitarias.

12 - FISCALIZAGAO:

12.1 - A execugaco do servigo sera objetc de gestdo, acompanhamento, controle,
fiscalizagdo e avaliagdo por representante da Superintendéncia de Comunicagao
Institucional da CMBH (SUPCIN), conforme disposi¢cbes contidas no contrato a ser
celebrado entre as partes.

13. GARANTIA:

13.1 - Para assegurar a execucdo do contrato, a CONTRATADA devera prestar
garantia correspondente a 5% (cinco por cento) do valor global do contrato.

13.2 - Cabera a CONTRATADA optar por uma das seguintes modalidades de
garantia:
| - caugao em dinheiro;
Il - titulos da divida publica;
lll - seguro-garantia;
IV - fianga bancaria.
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U

13.3 - A garantia devera ser prestada pela CONTRATADA no prazo maximo de 10
(dez) dias uteis contados a partir da data de recebimento do contrato assinado
pela CMBH.

13.4 - O documento comprobatério da garantia prestada deverd ser entregue pela
CONTRATADA, no prazo fixado no item 3 supra, a Segido de Controle de
Contratos, na Avenida dos Andradas, n° 3.100, sala C-202, Bairro Santa
Efigénia, Belo Horizonte, Minas Gerais.

13.5 - O descumprimento do disposto no item 4 configurara inexecugao contratual
passivel de rescisdo unilateral do contrato, sem prejuizo da aplicagao de
outras penalidades legais e contratuais cabiveis.

13.6 - A garantia prestada devera abranger toda a vigéncia do contrato e, também,
o periodo de 3 (trés) meses apds a conclusdo do servigo, quando sera
liberada ou restituida, nos termos da lei e em observancia as demais
disposicdes contratuais.

13.7 - Na hipétese de majoragdo do valor do confrato, inclusive decorrente da
assinatura de termo aditivo de acréscimo ao objeto, fica a CONTRATADA
obrigada a complementar ou substituir a garantia prestada, no mesmo prazo
maximo de 10 (dez) dias uteis a contar da intimagao a ser feita pela CMBH.

13.8 - O descumprimento dos prazos estipulados nos subitens anteriores para
restabelecimento, complementacdo ou substituicdo da garantia prestada,
autoriza a CMBH a reter os créditos da CONTRATADA relativos a prestagio
do servico, sem prejuizo de aplicagdo das penalidades legais e contratuais
cabiveis, inclusive rescisdo contratual.

13.9 - A garantia sera liberada ou restituida no prazo previsto no item 6, desde que
néo haja, no plano administrativo ou judicial, pendéncia de qualquer reclamacéao
contra a CONTRATADA e relativa ao objeto contratual, hipétese em que ficara
retida até a solucao final.

13.10 - A liberagao/restituicao da garantia ndo exime a CONTRATADA das
responsabilidades administrativa, civil e penal oriundas da execugio do objeto
do presente contrato.

14 - JUSTIFICATIVAS:

14.1 - O direito a informagédo €& assegurado a todo cidadao pela Constituigdo da
Republica Federativa do Brasil. Para garantir o efetivo exercicio desse direito, a
CMBH criou a Superintendéncia de Comunicagao Institucional (SUPCIN), que fem,
dentre outras, a tarefa de informar a populagdo sobre as ag¢des e 0s servigos
prestados pelo Legislativo Municipal.
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14.2 - E dever do Poder Legislativo Municipal prestar contas de todos os seus atos,
consagrando seu carater de transparéncia e publicidade. E seu dever, também,
prestar aos cidadéos todas as informagdes que considere de interesse pUblico e que
estejam relacionadas aos trabalhos legislativos, mobilizando-os para atuarem junto a
Camara, em favor de uma maior e mais eficaz agdo compartilhada do poder politico.

14.3 - Assim, a politica de comunicagdo social da CMBH deve constituir-se de
planejamento, definicdo e utilizagdo dos instrumentos e canais de comunicacéo que
garantam o direito a informagéo qualificada e orientada do cidaddo. Sua eficacia
pressupde o desenvolvimento de um conjunto de estratégias e de agdes taticas que
visem dar visibilidade e reforgar a imagem das atividades da instituigdo, sob a ética
da transparéncia e do interesse pulblico.

14.4 - Para fins de garantir a eficacia da politica de comunicagéo social empreendida
no ambito da CMBH, vislumbra-se, ainda, implementar novos esforgcos de
comunicacéo baseados na execucgao de objetivos e compromissos assumidos.

14.5 - Portanto, a contratagéo do objeto deste projeto basico se justifica, sobretudo,
pela utilidade pablica dos servi¢os de publicidade, os quais objetivam criar um fluxo
permanente de informagdes para a populagdo, possibilitando a ela melhor
relacionamento com a CMBH e maior utilizag&o dos servigos por ela prestados.

14.6 - Nos termos da legislacdo vigente, os bens e servicos comuns devem ser
adquiridos mediante Pregéo e a inviabilidade de sua utilizagéo deve ser justificada no
pedido de contratagdo. Desta forma, entende-se que as caracteristicas dos servicos
de publicidade s&o diferenciadas, razéo pela qual ndo se enquadram no conceito de
bens e servicos comuns, tendo em vista que ndo sado dotados de padrées de
desempenho e qualidade que possam ser objetivamente definidos pelo edital, por
meio de especificagdes usuais no mercado. Além disso, a Lei Federal n® 12.232/2010
ja define as modalidades de licitagdo possiveis de serem utilizadas para a
contratagao de servigos de publicidade, dentre as quais nao se inclui o Pregéo.

14.6.1 - A escolha da modalidade “CONCORRENCIA” se deu por conta do valor
global da contratagdo, bem como por conta das exigéncias contidas nas Leis
Federais n®s 12.232/2010 e 8.666/1993.

14.6.2 - Considerando a realizagdo de licitagdo na modalidade Concorréncia, nio
sera utilizado o sistema de “edital-padrao” estabelecido pela Portaria da CMBH n°
16.767/2015, haja vista que o mesmo se aplica somente a licitagbes na modalidade
Pregéo.



CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

14.6.3 - Da mesma forma, ndo sera utilizado para a solicitagéo da contratacéo o
formulario de “projeto basico” previsto no artigo 6° da mesma Portaria n°
15.757/2015, bem como orcamento em planilhas, por ser a licitagao de publicidade
regulamentada por legislagao propria (Lei Federal n® 12.232/2010, especialmente o
artigo 6°), a qual exige informagses e dados especificos que néo se adequariam com
boa propriedade aos campos do citado formulario.

14.7 - A escolha do tipo “técnica e prego” foi feita com respaldo em orientagoes
contidas na Lei Federal n° 12.232/2010, com o objetivo de selecionar uma Agéncia de
Propaganda suficientemente qualificada, detentora de um dominio técnico necessario
as necessidades da CMBH, porém, com a adogéo de um preco justo, consideradas
as particularidades da atuacéo publicitaria.

14.7.1 - A busca por melhores e mais adequadas formas de contratagéo de servicos
de publicidade levam sempre em conta a conciliagdo da exceléncia na prestacéo
desses servicos com a aplicagdo do principio da vantajosidade para a Administragao
Publica. Desta forma, o tipo “técnica e prego” adotado pela CMBH objetiva a selegéo
de uma Agéncia que reuna, de fato e de direito, os atributos que a configurem como a
proposta mais vantajosa, com base nos principios constitucionais da eficiéncia e da
economicidade.

14.7.2 - Dada a natureza intelectual dos servicos de publicidade, definiu-se o peso
0,6 para a Nota Técnica e o peso 0,4 para a Nota Prego. Justifica-se a atribuigao
de maior peso para a Nota Técnica tendo em vista a prépria natureza da contratagao
de uma Agéncia de Propaganda, onde se busca um Plano de Comunicagéo baseado
no Raciocinio Basico, na Estratégia de Comunicagédo Publicitaria, na ldeia Criativa e
na Estratégia de Midia e Nao Midia, além de qualificar a mesma também com base
na sua Capacidade de Atendimento, no seu Repertério e nos Cases, exigindo-se,
portanto, maior relevancia a expertise que deve ser empreendida pela Agéncia no
decorrer da execugao contratual, de modo a atingir o objetivo de informar e envolver a
populagéo através das campanhas e outros instrumentos de divuigagéo das agdes.

14.7.2.1 - Nesse caso o prego, embora também importante por se tratar de um
recurso publico, tem um aspecto relativamente secundario quando comparado com a
técnica, razéo pela qual se atribuiu o peso de 0,4 para a Nota Preco, dentro do critério
de razoabilidade e proporcionalidade, uma vez que & comum neste mercado as
Agéncias oferecerem os percentuais de pregos equivalentes ou muito préximos,
ocasionando um empate ou pouca diferenca na Nota Preco, fazendo assim com que
toda a disputa recaia sobre a técnica. Desta maneira, neste tipo de contratagao o
diferencial esta na técnica, sendo razoavel e proporcional estabelecer o peso de 0,6
para a Nota Técnica, possibilitando por consequéncia a selegdo da proposta
realmente mais vantajosa decorrente do servigo intelectual, em que a criatividade e o

» &
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background de servigos prestados para os 6rgéos publicos sejam os itens mais
relevantes.

14.8 - A apresentagéo do Certificado de Qualificagéo Técnica do CENP na fase de
habilitagéo, para a comprovagdo da qualificagéo técnica da licitante, encontra-se
respaldada pela exigéncia contida no art. 4° da Lei Federal n® 12.232/2010.

14.9 - Os documentos necessarios & comprovagio da qualificacdo econdmico-
financeira na fase de habilitagdo (certiddo negativa de faléncia/certiddo de
recuperagdo judicial, balango patrimonial e demonstragbes contabeis) foram
solicitados dentro do padréo ja adotado pela CMBH em suas licitagées e também por
recomendacgdo da Secretaria Especial de Comunicagdo Social (SECOM) da Uniso.
Entendemos tratar-se do minimo necessario para demonstrar a boa salde financeira
das licitantes e para evidenciar que estdo aptas a prestacéo dos servicos, nio sendo,
assim, um fator restritivo & participacéo das Agéncias de Propaganda no certame.

14.9.1 - Faz-se importante ressaltar, também, que tanto os indices financeiros
adotados pela CMBH para esta contratagdo quanto a exigéncia de que seus
resultados sejam maiores que 1 (um) estao condizentes com o padrao sugerido pela
Unido Federal, conforme disposi¢cdes constantes do subitem 18.2.4.2 do modelo de
edital disponibilizado pela Secretaria Especial de Comunicagéo Social (SECOM) da
Presidéncia da Republica (Modelo Edital de Publicidade - Técnica e Prego - 1
Agencia), o que podera ser confirmado mediante consulta pelo seguinte link daquele
orgao publico (http://antigo.secom.gov.br/acesso-a-informacaofiicitacoes-e-
contratos/arquivos-de-modelo-de-editais/modelo-edital-de-publicidade-tecnica-e-
preco-1-agencia.docx/view ).

14.9.2 - Alias, os indices exigidos para esta contratagdo encontram-se em patamares
inferiores aos sugeridos pelo supracitado modelo de edital da SECOM, tendo em vista
que no referido modelo é sugerida a exigéncia de 3 (trés) indices (Liquidez Geral
(LG), Liquidez Corrente (LC) e Solvéncia Geral (SG), todos com resultado maior que
1), ao passo que aqui sdo exigidos apenas os 2 (dois) primeiros indices citados
(Liquidez Geral e Liquidez Corrente) € com o mesmo resultado, a fim de ampliar
ainda mais a competicéo e por se tratar do padréo ja utilizado pela CMBH.

14.9.3 - Portanto, a exigéncia dos documentos relacionados a qualificagao
econdmico-financeira, nos moldes aqui delineados, € decorrente de estudos ja
promovidos pela Presidéncia da Republica, nao carecendo, por consequéncia, de
embasamento técnico.
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14.10 - A finalidade da garantia para a execugédo do contrato, solicitada neste projeto
basico, visa assegurar a plena execugéo da contratagéo e evitar prejuizos ao erario.
Trata-se de uma medida que tem por objetivo evitar a responsabilidade subsidiaria da
CMBH e minimizar ou afastar possiveis prejuizos para esta. Ao mesmo tempo, tutela
o agente plblico nas suas atribuigdes de gestor. O percentual de 5% tem sido
adotado por outros 6rgéos em suas licitagdes, o que respaldou a CMBH a adotar o
mesmo numero, ja que este € um padrio claramente consagrado pelo mercado e
autorizado pela Lei Federal n® 8.666/1993.

14.11 - A proibi¢éo de participagao de empresas em consoércio na licitagao considera
a discricionariedade da Administragdo diante da avaliagdo de conveniéncia e
oportunidade no caso concreto, prevista no art. 33 da Lei Federal n® 8.666/1993.
Existem no mercado inimeras Agéncias de Propaganda ndo consorciadas e com
potencial técnico, profissional e operacional suficiente para atender satisfatoriamente
as exigéncias do edital, inclusive com a apresentacdo de pregos competitivos. Além
disso, o objeto do certame (prestagao de servicos de publicidade) ndo esbarra em
questdes de maior vulto e de maior complexidade que justifique a necessidade de
formacgédo de consorcio para participagao na licitagdo, ndo sendo necessaria, assim, a
unido de esforgos para se conseguir somar qualificacdes econdmico-financeiras e
qualificacdes técnicas e, principalmente, para a execuc¢éo do objeto licitado.

1412 - Em que pese a elaboragdo deste projeto basico por parte da CMBH, a
exigéncia de “projeto basico e/ou executivo” e de “orgamento estimado em planilhas
de quantitativos e pregos unitarios”, como anexos do edital (conforme previsto nos
incisos [ e ll, do § 2°, do artigo 40 da Lei Federal n°® 8.666/1993) é dispensada para as
licitagGes de publicidade, conforme estatuido no caput do artigo 6° da Lei Federal n°®
12.232/2010.

14.13 - Em 2019, o Tribunal de Contas do Estado de Minas Gerais, quando da
analise a Consulta n®°1007553 (Relator: Conselheiro Sebastiao Helvécio -
14.08.2019), manifestou-se favoravel a prorrogacao dos servigos de publicidade, nos
termos do artigo 57, inciso Il, da Lei Federal n® 8.666/1993, desde que identificada
a necessidade permanente da Administragéo Publica. Naguela oportunidade, o citado
Conselheiro destacou o carater fundamental da publicidade institucional e a sua
relevancia para o fortalecimento das instituicbes em decorréncia da maior
transparéncia e do controle social por parte da sociedade civil, concluindo, assim, que
a publicidade institucional (para a publicagdo de atos oficiais ou daqueles atos
destinados a divulgagdo de programas, obras, servicos e campanhas dos orgaos
publicos, com carater educativo, informativo ou de orientagéo social), nas hipoteses
de comprovada a permanente necessidade da Administragdo Publica, podera ser
executada de forma continua, frangueando-lhe a possibilidade legal de prorrogagéo.
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14.13.1 - E nao existem duvidas quanto a natureza continua das acbes de
publicidade a serem desenvolvidas pela CMBH. Conforme j& destacado
anteriormente neste projeto basico, o direito & informagdo é assegurado a todo
cidaddo pela Constituico da Republica Federativa do Brasil. E dever da CMBH
prestar contas de todos os seus atos, consagrando seu carater de transparéncia e
publicidade. Da mesma forma, € seu dever, também, prestar aos cidadzos todas as
demais informagdes de interesse plblico e que estejam relacionadas aos trabalhos
legislativos, mobilizando-os e convocando-os para atuarem em prol de uma acao
compartilhada do poder politico, de maneira mais eficaz e efetiva. Em consonancia
com este dever legal, a CMBH estabeleceu o Plano de Comunicacdo Publicitaria
previsto no item 11 deste projeto basico, o qual sera desenvolvido de maneira
continua durante toda a execugéo contratual.

14.13.2 - No estagio social em que estamos inseridos, os cidadsos tém interesse na
participagao, no acompanhamento e no controle de todas as atividades publicas. A
CMBH avalia projetos de leis e outras proposi¢des e realiza eventos destinados a
auscultar os diversos segmentos sociais interessados em cada tema de competéncia
local (por meio de audiéncias publicas de comissdes e de reunides especiais, além de
seminarios, palestras e visitas técnicas). Ndo se & possivel mais imaginar o
desenvoivimento da atividade legislativa sem a efetiva participagao da sociedade. E
preciso que o cidadao saiba e entenda o que a CMBH esta fazendo, bem como que
aqui comparega e participe ativamente do processo legislativo. E para que a CMBH
possa chegar de maneira mais efetiva até o cidadao, as a¢des de publicidades szo
imprescindiveis.,

14.13.3 - A possibilidade de prorrogagéo da contratacéo dos servigos de publicidade
institucional encontra respaldo, ainda, no art. 48 da Instrugao Normativa n° 3/2018
da Secretaria Especial de Comunicagdo Social (SECOM) da Presidéncia da
Republica, observados os procedimentos e as disposi¢des legais pertinentes.

14.14 - Os servigos relacionados a esta licitagdo formam um item {inico e serdo
adjudicados a uma s6 Agéncia de Propaganda.

14.14.1 - A atuagéo concentrada da CMBH dentro do Municipio de Belo Horizonte
néo justifica a contratagdo de mais de uma Agéncia. Além disso, os servicos de
publicidade, da forma a serem demandados pela CMBH, possuem natureza

indivisivel, haja vista as necessidades e as dindmicas a serem estabelecidas com a
Agéncia no decorrer da execugéo contratual.

16 - ANEXOS:

15.1 - Integram o presente projeto basico, para todos os fins, os seguintes anexos:

69 30



b)- ANEXO “B” DO PROJETO BASICO - Orientagdes e exigéncias relativas as
Propostas Técnica e de Pregos;

c)- ANEXO “C” DO PROJETO BASICO - Critérios de julgamento das propostas.

Belo Horizonte, 21 de outubro de 2021.

%W B o frrumak

Raqlel Costa de Vasconcelos
Superintendente de Comunicacao Institucional

Rague! Vasconcelos i
supetintendente de Comunicagac
Institucional
CM42528
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- ANEXO “A” DO PROJETO BASICO -
BRIEFING

BRIEFING:

1-  SITUAGAO GERAL:

e A importincia da comunicagdao para a CMBH: Em cada campanha de
comunicacao a ser desenvolvida para a CMBH devera estar implicito, como objetivo
institucional ao lado dos objetivos especificos das acdes, o desejo de expressar e
fortalecer o papel da Camara de Vereadores do Municipio de Belo Horizonte, capital
do Estado de Minas Gerais. Isto quer dizer que o ponto de partida de qualquer
raciocinio publicitario devera estar baseado na histéria, na cultura, nos processos
legislativos, na representacédo dos 41 vereadores, na relagdo com a cidade e com o
Executivo, entre outros elementos que interagem com a CMBH. Neste sentido, este
briefing foi norteado pela Lei Orgénica do Municipio de Belo Horizonte (LOM), pelo
Regimento Interno, pelos departamentos da Casa e atribuicbes a eles descritas, pela
histéria da CMBH e pelas informagdes e documentos contidos no portal
www.cmbh.mg.gov.br.

e A informagdao gera conhecimento: A comunicagdo social € uma ferramenta
indispensavel para qualquer instituicao publica, tendo a CMBH o dever de informar a
sociedade sobre seus atos e realizagdes para obter a adeséo, a receptividade e o
reconhecimento dos cidadaos.

e A Camara precisa se comunicar: No caso da CMBH, que é responsavel por
decisbes que definem os destinos da cidade de Belo Horizonte e de seus moradores,
a publicidade, enquanto prestacéo de contas de atos realizados, assume um papel
ainda mais relevante: além de prestar contas e divulgar os resultados de seu trabalho,
a comunicagao deve dar transparéncia aos atos e feitos dos vereadores e da CMBH
enquanto instituicdo democratica.

e Profissionalizando a comunicagao: O processo de estabelecer canais de dialogo
e informacao eficazes com a populacdo exige planejamento e tratamento profissional.
E & por essa razdo que requer o trabalho de uma Agéncia de Propaganda,
selecionada por meio de licitacdo, que disponha de uma boa equipe técnica e de
recursos adequados para otimizar e rentabilizar a democratizagao da informacéo.
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e Comunicando com a populagao: A populagdo do Municipio de Belo Horizonte €
de 2.530.701" habitantes, de acordo com o censo do Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE) de 2021. S&o habitantes que necessitam dos servigos publicos,
com enormes e complexas demandas. A Camara Municipal desenvolve importante
papel numa sociedade democratica, quer na formulag&o das leis, quer na fiscalizagao
do Poder Executivo e nos encaminhamentos das reivindicagdes da populagao.
Portanto, é de extrema importdncia ou condicdo essencial que essa mesma
populagdo conheca seus direitos e obrigagbes e os instrumentos legais e
administrativos disponibilizados pela Camara Municipal e seus vereadores.

e Missio da CMBH: A Camara se renova com cada legislatura que se inicia €
amadurece a qualidade politica do seu trabalho, do debate entre os parlamentares,
legendas partidarias e com a sociedade. A produgéo legislativa compde sua misséo,
juntamente com a fiscalizagdo do Poder Executivo, mas estas fungbes sao mais
efetivas com a participagéo popular.

Cada vez mais, a sociedade se organiza em coletivos, em associagbes, em
organizagdes nio governamentais e passa a interagir com os poderes constituidos. A
CMBH é a Casa do Povo e tem a miss&o de fazer ecoar os anseios da sociedade.

Diversas Casas Legislativas no Brasil tém se posicionado fortemente perante a
sociedade em favor de causas cidadas. Isso se da em forma de agbes e projetos de
lei e também em acdes de comunicagéo institucional, com o objetivo de orientar e
chamar a sociedade a parceria em temas como violéncia infantil, violéncia contra a
mulher, cidadania, campanhas de combate a dengue e, nesses tempos de pandemia,
também se fazendo presente em campanhas de orientacéo e combate a Covid-19.

Além de ser um servico importante para a sociedade, que fortalece a consciéncia
publica em relagdo a temas caros a todos nés, sdo campanhas que quebram o
distanciamento de parte da populagdo, que se observa hoje em relagéo as
Assembleias e Camaras Municipais e até ao Congresso Nacional, fortalecendo a
cidadania e a propria democracia.

No nosso entendimento, a CMBH, que é o Poder Legislativo da capital mineira,
precisa se inserir nesse contexto, contribuindo com campanhas que possam
fortalecer o elo com a populagdo e ajudar em causas importantes, sendo referéncia
nao apenas para a populagdo de Belo Horizonte, mas para todo o Estado de Minas
Gerais.

2- DESAFIO DE COMUNICACAO:

A informacéo precisa chegar com clareza ao publico, na mesma medida em que o
publico precisa conhecer onde obté-las de forma oficial. O momento politico, social e

I BRASIL. Censo 2021. Disponivel em: https://www.ibge.gov.br/cidades-e-estados/mg/belo-horizonte. html
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cultural em que vivemos exige uma atitude comunicacional que explore corretamente
todas as linguagens da comunicagio nas mais variadas midias e tecnologias para
oferecer ao cidad&o os recursos essenciais para sua atuacio plena em sociedade.
Isto quer dizer que conhecer a Camara Municipal e suas ferramentas para o acesso é
o primeiro e importante passo.

Nesse contexto & que entra o desafio de comunicagio que se apresenta no
presente briefing, qual seja, o de pensar uma campanha em linguagem clara e
simples, que aproxime a CMBH das pessoas, em tema que seja Util e importante para
a sociedade, demonstrando que a Camara esta em todos os lugares da cidade,
podendo ser acionada e acessada com facilidade por meio das suas ferramentas de
interagdo. Mais do que isso, deverd fazer a populagdo compreender onde obter
informagéo oficial, como forma, também, de combater as fakeNews?, tao presentes
nos dias atuais.

Com o avango das novas tecnologias de comunicagéo e a evolugio da legislagao
sobre a transparéncia dos atos do poder publico, a utilizagdo da Intemet,
especialmente as redes sociais, tem se destacado como o principal canal de relagao
entre o poder publico e os cidadéos.

A partir dessa realidade, a CMBH intensificou a sua participacdo nas redes sociais,
ampliou a cobertura jornalistica de suas atividades através de transmissdes ao vivo
via Internet, pelo portal e pela rede social YouTube (cerca de 2.100 inscritos),
tornando o acesso & informagao mais facil e agil, além de ampliar os canais de
noticias com a disponibilizagdo de comunicagdo via whatsapp®. A CMBH dispe
ainda de perfis verificados no Instagram (cerca de 8.000 seguidores) e no Facebook
(cerca de 15.500 seguidores), além de um canal no Twitter (cerca de 2.600
seguidores).*

3- OBJETIVO GERAL DA COMUNICAGAO:

A comunicagdo social é uma ferramenta indispensavel para toda e qualquer
instituicdo publica que tem o dever de manter a sociedade informada sobre seus atos
e realizagbes. Além da prestagdo de contas, que & obrigagdo constitucional dos
poderes constituidos, a comunicagdo social deve assumir outras missées ndo menos
relevantes, como:

? Fake news ("noticia falsa", em portugués) é um termo novo, ou neologismo, usado para se referir a noticias fabricadas. O termo fake news
originou-se nos meios tradicionais de comunicagio, mas j4 se espalhou para midia online.Conceito disponivel em:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Not%C3%ADcia_falsa#

* Mais informagdes sobre a ferramenta: https://www.cmbh.mg.gov.br/comunica%C3%A7%C3%A30/not%C3%ADcias/2021/08/atividade-
parlamentar-di%C3%A 1ria-j%C3%A1-pode-ser-acompanhada-por-meio-do

* Facebook.com/camaradebh ; Instagram: @camarabh; Twitter: @camaradebh; YouTube: CamaraMunicipaldeBeloHorizonte
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Incorporar a fungdo educativa, esclarecendo o cidadéo quanto a natureza e os
objetivos do trabalho do Legislativo seja na proposicéo e aprovagao de leis e no
trabalho de fiscalizagdo do Executivo;

Favorecer a mobilizagdo popular e incentivar a participagéo dos cidadaos nas
deliberacées da Camara, ja que estas definem os destinos da cidade e de seus
moradores;

Manter um canal permanente de dialogo com a sociedade, reafirmando a vocagao
democratica da Instituicdo e de seus membros;

Registrar e divulgar o empenho da Camara e dos vereadores na luta pelos direitos
e interesses de seus representados;

Oferecer ferramentas modernas e acessiveis de comunicagdo ao cidadao,
estimulando a sua participagao.

Todos esses objetivos se justificam porque para a CMBH nao basta realizar bem o
seu trabalho. E essencial também que os beneficiarios desse trabalho (ou seja, os
cidadaos belo-horizontinos) o conhegam e valorizem a atuagdo da Camara.

Nesse sentido, a comunicacdo da CMBH deve levar em conta as seguintes
premissas e constatacgdes:

O Poder Legislativo é o instrumento democratico que viabiliza a participagédo da
comunidade nos destinos de uma cidade, estado ou pais;

A CMBH conta com 41 vereadores e é responsavel pela representacéo dos
interesses e anseios do povo junto ao Poder Executivo, propondo projetos e
fiscalizando a atuagao do Prefeito;

Na CMBH sao realizadas mensalmente 10 (dez) sessdes ordinarias com pauta
determinada, todas abertas ao pulblico, onde os vereadores apresentam, debatem
e aprovam projetos de lei e demais normas que impactam na vida da populagao e
no dia-a-dia da cidade;

A CMBH realiza também sessbdes extraordindrias, com pauta determinada e que
devem ser obrigatoriamente convocadas com antecedéncia minima de 24 horas;
A CMBH mantém ainda Comissées Permanentes, que podem convocar
Audiéncias Publicas, ocasido em que o Plenario passa a ser uma Tribuna Livre
para que os cidaddos possam participar dos debates com os vereadores, fazendo
sugestdes e questionamentos sobre as decisdes da Casa;

Ha também as Comissdes Temporarias, com fungdes especificas de analisar
propostas e investigar dentncias, como as Parlamentares de Inquérito (CPls);
Ainda, os vereadores realizam visitas técnicas a partir de demandas populares,
saindo da CMBH para conhecer de perto os problemas enfrentados pela
populagao;

A CMBH conta ainda com a Escola do Legislativo, que atua como uma ferramenta
para o fortalecimento da cidadania. Por meio de programas, cursos, palestras e
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estudos relacionados ao Poder Legislativo, a Escola contribui para a
capacitagéo de agentes politicos, de servidores publicos e da sociedade civil
sobre diversos temas de interesse politico, institucional e social;

e A CMBH oferece também servigos diversos e gratuitos aos cidad&os: SINE;
Refeitério Popular (suspenso em razdo das medidas de enfrentamento a Covid-
19); Conciliagdo pré-processual; Posto de Identificacido; PROCON: Infernet
Popular e o Ponto de Atendimento a Mulher, inaugurado em 2021. :

e Atendendo a Lei de Acesso & Informagdo (Lei Federal n® 12.527/2011 ) e
a Deliberagdo da CMBH n° 5/2013, & possivel ao cidadao enviar 8 CMBH por
meio do portal e da Ouvidoria, reclamagéo, critica, sugestao ou pedido de
informagéo administrativa ou legislativa;

e A CMBH esta sem contrato com Agéncia de Propaganda desde o ano de 2016,
limitando os trabalhos de comunicagio realizados pela equipe prépria da
Superintendéncia de Comunicago Institucional (SUPCIN);

» Nesse sentido, é preciso estimular a populagédo a participar e interagir com seus
vereadores, com a CMBH e seu funcionamento, sugerindo ideias e questionando
propostas que interferem efetivamente na vida do Municipio. E, mais do que isso,
ampliar as ferramentas comunicacionais para que a populagéo tenha informacao
clara e objetiva de acées realizadas pelo Legislativo Municipal.

Desta forma, a CMBH precisa investir de forma clara e planejada na ampliagéo de
sua visibilidade e no fortalecimento de sua imagem institucional. A comunicacgao
publicitaria, portanto, é ferramenta fundamental para amplificar o alcance da
informac&o, dando mais transparéncia aos atos do poder publico.

Em vista disso, a transparéncia n3o é apenas disponibilizar dados, mas fazé-lo em
linguagem clara e acessivel a toda a sociedade; é convocar a sociedade para,
ativamente, participar dos rumos da cidade, sendo necessario, promover o acesso, de
forma facilitada aos trabalhos legislativos, e auxiliando na fiscalizagdo dos atos
publicos, ou seja, tornando o cidaddo parte do processo de fiscalizagcdo, abrindo
novas janelas de transparéncia.

4- TEMA E CONSIDERACOES PARA A CAMPANHA SIMULADA DA
PROPOSTA TECNICA:

No final de julho de 2021, a CMBH aprovou e promulgou uma Emenda a Lei Organica
do Municipio de Belo Horizonte (Emenda & LOMBH n°® 34), criando o Orcamento
Impositivo. O texto tornou obrigatéria a execugdo das emendas parlamentares
individuais a LOA (Lei Orgamentaria Anual)® do Municipio de Belo Horizonte, com o

* Verificar no site https:/www.cmbh.mg.gov.br/servicos o funcionamento de cada servigo em razio da Pandemia da Covid19.
¢ Informagdes e documentos disponiveis em: hitps://www.cmbh.mg, gov.br/comunicacao/noticias/2021/07/promulgada-emenda-a-lei-
org%C3%A2nica-que-cria-o-orcamento-impositivo
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objetivo de democratizar o emprego de recursos publicos entre os Poderes
Legislativo e Executivo, conforme informagées complementares seguintes:

e A Emenda a LOMBH n° 34/2021 obriga a execugdo das emendas
parlamentares individuais até o limite de 1% da receita corrente liquida, de
forma progressiva até 2024;

e Para o orcamento de 2022, o limite sera de 0,8%,;

e Considerando a receita liquida de R$ 11,5 bilhdes em 2021, se a norma ja
estivesse em vigor os parlamentares poderiam definir o destino de cerca de R$
92 milhées do orgamento municipal;

e O texto determinou ainda a destinagao de até 25% dos recursos a pessoas
juridicas de direito privado que atuem nas areas de salde e de assisténcia
social. Essa destinacdo devera ser feita a entidades credenciadas pelo
Municipio e que atendam a todos os preceitos estabelecidos por legislagao
federal;

e A proposta estabelece, ainda, que metade do percentual do “orgamento
impositivo” seja destinado a agbes e servigos publicos de saude;

e O orcamento da Prefeitura de Belo Horizonte passa a ter, em 2022, emendas
impositivas sugeridas pelos vereadores da capital. O mecanismo, que ja existe
no Congresso Nacional e em diversas Assembleias Legislativas, € inédito no
Legislativo de Belo Horizonte;

e A LOA é alei que estima quanto sera gasto e investido pelo Municipio em cada
pasta: Salide, Educagdo, Gabinetes, autarquias, etc., além de financiamentos;

e O Projeto da Lei Orgamentaria Anual & encaminhado pelo Poder Executivo a
Camara Municipal e, a partir de entdo, os vereadores avaliam e apresentam
emendas. A discussdo e aprovacédo desse projeto é feita até dezembro de
cada ano.

A aprovacédo da Emenda a LOMBH n° 34/2021 foi celebrada como “um dia histérico”
para a CMBH e para o Municipio de Belo Horizonte pela maioria dos vereadores. A
alteragdo permitira que a destinagdo dos recursos publicos esteja em maior
consonéncia com as reais necessidades da populagdo, conhecidas de perto pelos
vereadores, e fortalecera a independéncia e o protagonismo do Poder Legislativo no
atendimento aos interesses da cidade. Embora tenha recebido a maioria dos votos
dos vereadores, 0 que permitiu a aprovagéo do Orgamento Impositivo, o tema néo &
familiar a populagao, podendo gerar muitas duvidas.

Desta forma, o objetivo da campanha simulada da Proposta Técnica € destacar os
esforcos da CMBH para o desenvolvimento de Belo Horizonte com a aprovagéao da
Emenda a LOMBH n° 34/2021, apresentado e explicando em linguagem clara,
acessivel e publicitaria que esta alteragdo proporcionara mais participagéo e
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aproximagéo dos vereadores com as demandas da populagdo, uma vez que agora
eles podem decidir e indicar, independentemente da aprovacgéo do Poder Executivo,
onde e como usar parte dos recursos do orcamento da cidade.

Em outras palavras, a medida democratiza o emprego de recursos publicos entre os
Poderes Legislativo e Executivo em relagdo ao orgamento, compartilhando
responsabilidades na destinagdo de recursos para a execugéo de obras e politicas
publicas de salde, educacéo, esporte, cidadania, cultura, infraestrutura urbana, meio
ambiente, dentre outras.

Para além disso, a campanha simulada da Proposta Técnica devera:

e Mostrar uma CMBH mais ativa e que trabalha em constante evolugédo para
disponibilizar servicos cada vez melhores, estimulando a participacédo
popular;

e Apresentar ao cidaddo os canais de comunicagdo da CMBH (portal e
midias sociais) e convida-lo a participar efetivamente das atividades da
instituicao;

e Reforcar que, através da participagdo direta, o cidaddo exerce sua
cidadania de forma plena e passa a compreender melhor as atividades dos
vereadores, colaborando assim, para a conscientizacio e importancia dos
trabalhos realizados por eles;

e Demonstrar transparéncia e fiscalizagdo na aplicagdo dos recursos que
serao indicados;

e Ter um tom honesto e uma causa engajadora, apresentando modernidade
mas sem construir uma imagem forgosamente positiva;

o Ser fiel aos dados e nimeros apresentados neste briefing.

Diante dessas questbes, este briefing devera ser utilizado para a criacdo de uma
campanha publicitaria simulada a ser apresentada pela licitante em sua Proposta
Técnica, tendo como definigao o seguinte tema: “A CAMARA TRABALHA PARA BH
FICAR MELHOR".

A licitante podera dar a campanha simulada o nome que melhor lhe convier, bem
como ampliar o foco respectivo, desde que o tema acima indicado seja efetivamente
enfrentado e as questdes postas neste briefing sejam efetivamente respondidas, bem
como obedecidas as orientagbes especificas nele contidas.

Portanto, a campanha publicitaria simulada devera dar resposta aos problemas e
questionamentos contidos neste briefing.
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5-  PUBLICO-ALVO:

Especificamente para a campanha publicitaria simulada a ser desenvolvida para a
Proposta Técnica da licitagao, o publico-alvo devera ser a populagéo residente em
Belo Horizonte, de todas as regides, classes sociais e idades.

6- PRACA:

A campanha publicitaria simulada relativa a Proposta Técnica da licitagao sera
desenvolvida para a praga de Belo Horizonte, Minas Gerais.

7- PERIODO:

A campanha publicitaria simulada relativa & Proposta Técnica da licitagéo tera a
duracédo de 30 (trinta) dias.

8- VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO:

Fica definida a importancia de R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil reais)
como sendo o valor do investimento a ser considerado pela licitante para o
desenvolvimento da campanha simulada referente a sua Proposta Técnica, tanto para
midia quanto para as outras agbes pertinentes relativas a campanha.

Entende a CMBH ser este um valor condizente com os objetivos da comunicagéo,
praca e publico-alvo estabelecidos neste briefing, possibilitando assim as licitantes a
demonstracao de sua qualificagéo técnica durante a licitagéo.

9- PESQUISAS E OUTRAS INFORMAGOES:

Pesquisa de imagem institucional realizada ha varios anos apontou a necessidade de
fortalecimento da identidade institucional da CMBH.

Aos olhos do grande publico, a CMBH é considerada “invisivel”. O trabalho revelou
também um grande desconhecimento da populagdo em relagéo as atividades que o
Legislativo realiza. O que a populagdo sabe sobre a Cémara, os vereadores, as
funcdes, o trabalho e os resultados é superficial, limitado, vago e difuso.
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A pesquisa mostrou ainda que o cidadao néo percebe o Legislativo como um Poder
independente e muitas vezes tem a impresséo de que a Camara é uma espécie de
“brago” da Prefeitura. Os vereadores, quando aparecem, sdo vistos como
mediadores, pessoas que ajudam a comunidade a conseguir melhorias. A atuagao
dos vereadores tende a ser via “varejo”, e ndo no “atacado”. Dessa forma, a CMBH é
entendida como agrupamento de partes individuais.

O portal da CMBH (www.cmbh.mg.gov.br) podera ser utilizado para busca de
informagbes acerca da estrutura e das atividades da instituic&o.

10- RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO:

A Camara possui uma Superintendéncia de Comunicagéo Institucional (SUPCIN),
dotada de autonomia interna, na medida em que se reporta diretamente a Mesa
Diretora da CMBH, sem subordinacdo operacional a nenhum outro 6rgdo. Isso é
importante, na medida em que garante celeridade deciséria.

A SUPCIN, no que tange ao servigco de publicidade, atua apenas:

a)- orientando as decisdes presidenciais sobre a politica a se adotar para a execucéo
do contrato respectivo;

b)- acompanhando e fiscalizando os trabalhos da Agéncia contratada para sua efetiva
concrecao;

c)- aprovando cada trabalho, antes de o mesmo ser veiculado, viabilizando o
pagamento respectivo.

Nesse sentido, portanto, todas as atividades concretas relacionadas a publicidade
institucional serdo executadas pela Agéncia contratada, que receberd da CMBH
apenas e tao somente orientagées quanto aos pedidos que lhe sdo apresentados
para elaboragdo de campanhas, ndao se envolvendo a CMBH e a SUPCIN, de
qualquer forma, nas atividades de criagéo, contratagdo, veiculagéo e tudo o mais que
se referir a concretizacéo das atividades correspondentes.

E de se salientar, ainda, e conforme ja anteriormente citado, que a CMBH possui uma
série de instrumentos de comunicagdo com a sociedade. S&o eles:

a)- site <www.cmbh.mg.gov.br>: nele é disponibilizada, desde 2005, a integra dos
atos pertinentes ao processo legislativo (projetos, emendas, pareceres, atas, etc.),
viabilizando o acompanhamento, em tempo real, dos atos relativos a elaboragéo das
normas locais;
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b)- Portal da Transparéncia: localizado no site institucional, nele sao disponibilizadas,
desde 2009, informacgdes atualizadas sobre a gestdo administrativa, financeira,
funcional e processual da CMBH,;

c)- Web TV: disponibilizada por meio do site institucional, por ela se pode
acompanhar ao vivo, desde 2009, as reunides plenarias e de comissoes;

d)- redes sociais (twitter, youtube, dentre outros): adotados no biénio de 2011-2012,
esses recursos viabilizam o contato direto e imediato com todos que queiram se
manifestar sobre os trabalhos da CMBH, apresentando opinides, criticas, sugestoes e
indagacdes.

Esses instrumentos de relacionamento sdo gerenciados direta ou indiretamente pela
Superintendéncia de Comunicagéo Institucional (SUPCIN).

Além deles, a CMBH é dotada, ainda, de uma Ouvidoria, criada em 2013, por meio da
qual se promove o recebimento de demandas eletrnicas, telefénicas ou pessoais por
informagdes relacionadas ao processo legislativo e a todos os demais assuntos
relacionados a CMBH.

Varios outros 6rgaos administrativos internos tém interface, ainda que indireta, com a
politica de comunicagdo. Mesmo quando esses 6rgdos se fizerem necessarios ao
processo publicitario, o acionamento dos mesmos sera feito exclusivamente pela
SUPCIN, nao cabendo a Agéncia de Propaganda promover qualquer contato direto
com eles. Em outras palavras, a SUPCIN sera a unica interlocutora da Agéncia de
Propaganda contratada, independentemente do servigo que lhe tiver sido solicitado.

11- ESFORGOS ANTERIORES DE COMUNICAGAO:

Nao houve prestacdo de servigcos de publicidade para a CMBH desde 2016.
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- ANEXO “B” DO PROJETO BASICO -
ORIENTAGOES E EXIGENCIAS RELATIVAS AS PROPOSTAS TECNICA E DE
PREGOS

ORIENTACOES E EXIGENCIAS RELATIVAS A PROPOSTA TECNICA:

1)- A Proposta Técnica sera utilizada para se avaliar as condigbes da licitante quanto
a sua capacitagéo técnica para o perfeito cumprimento do objeto da licitacao.

2)- A Proposta Técnica devera ser entregue pela licitante 2 Comissdo Permanente de
Licitagcao em trés involucros distintos, conforme se segue:

e INVOLUCRO 1 — Proposta Técnica: via ndo identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria;

e INVOLUCRO 2 — Proposta Técnica: via identificada do Plano de
Comunicacgdo Publicitaria, sem os exemplos de pegas referente a Ideia
Criativa;

e INVOLUCRO 3 — Proposta Técnica: Conjunto de informacdes da
licitante.

3)- INVOLUCRO 1 - VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA:

3.1)- O invélucro 1 destinado a apresentagdo da via ndo identificada do Plano de
Comunicagéo Publicitaria sera padronizado e fornecido pela CMBH previamente, sem
nenhum tipo de identificagéo, até o dia e o horario de realizagéo da primeira reuniao
publica de abertura do certame. O Plano de Comunicagéo Publicitaria a ser inserido
no involucro 1 (via nao identificada) correspondera a uma campanha publicitaria
simulada que tera como referéncia o tema “A CAMARA TRABALHA PARA BH
FICAR MELHOR”, a ser desenvolvida pela licitante de acordo com as regras
constantes do briefing inserido no ANEXO A DO PROJETO BASICO. A
apresentacdo do Plano de Comunicagao Publicitaria devera seguir a seguinte
formatacéo:

a)- titulo:

- fonte fimes new roman, corpo 14, negrito;
- espagamento simples entre linhas;

- alinhamento a esquerda.
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b)- subtitulo:

-~ fonte times new roman, corpo 12, negrito;
- espagcamento simples entre linhas;

- alinhamento a esquerda.

¢)- corpo do texto:

- nimero maximo de 20 (vinte) linhas em cada pagina;
- em papel A4, cor branca, 75 gr/m2, orientacao refrato;
- fonte times new roman, corpo 12, normal;

- cor preta;

- espagamento simples entre linhas;

- alinhamento geral justificado, com recuo de 1,25 (um virgula vinte e cinco) cm na
primeira linha de cada paragrafo;

- em cada pagina, a margem esquerda devera ser de 3 (tirés) cm e a margem superior
deverd ser de 5 (cinco) cm. A margem direita e a margem inferior deverdao ser
adequadas de forma que a pagina comporte o nimero de linhas determinado.

- numeracaoc da pagina sequencial, no canto inferior direito.

d)- as folhas de defesa da campanha deverdo ser apresentadas em caderno Unico,
com espiral preto no canto esquerdo.

e)- as pecas da Ideia Criativa em formato A3 deverdo ser apresentadas em folhas
soltas, fora do caderno do planc de comunicagdo. As mesmas deverao ter formato
compativel com o involucro 1.

f)- capa e contracapa em papel A4, cor branca, 75 gr/m2, ambas em branco (sem
qualquer escrita, informagéo ou desenho).

3.1.1)- A formatagdc acima descrita visa estabelecer um critério de igualdade entre os
concorrentes. Eventual descumprimento das regras relativas a espacamento, recuo,
justificag&o, fonte, estilo, tamanho e outras somente implicar&o a desclassificagio
da licitante se ultrapassar o tamanho minimo das pegas ou se, comprovadamente,
implicar prejuizo a determinacéo de anonimato quanto a autoria respectiva.

3.2)- O Plano de Comunicagdo Publicitaria a ser inserido no invélucro 1 devera ser
apresentado sem identificacao da licitante e sem qualquer informagao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a sua autoria. Da mesma
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forma, devera ser rigorosamente respeitada a forma de apresentacdo do mesmo
invélucro 1, contida no corpo do edital da licitagao

3.2.1)- Todas as partes componentes do Plano de Comunicacgéo Publicitaria deverao
ser acondicionadas no invélucro 1 de forma a ndo marcar, de dentro para fora, o
invélucro em que serao inseridas.

3.2.2)- Em hipdtese alguma podera a licitante inserir no invélucro 1, para que fim for,
gqualquer material estranho ao que se indica neste Anexo.

3.3)- As especificagdes do subitem 3.1 deste Anexo aplicam-se, no que couber, ao
quesito Ideia Criativa do Plano de Comunicagéo Publicitaria.

3.3.1)- Os exemplos das pegas a serem apresentadas para o quesito ldeia Criativa,
também sem nenhuma identificagéo de sua autoria, devem ter formatos compativeis
com suas caracteristicas e adequar-se ao tamanho do invélucro 1 a ser fornecido
pela CMBH.

3.4)- Na elaboragao das tabelas, planilhas e gréaficos integrantes do quesito Estratégia
de Midia e Nao Midia do Plano de Comunicagéo Publicitaria, as licitantes poderao
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para a sua apresentacéo.

3.5)- Para a elaboragdo da campanha simulada da Proposta Técnica, as licitantes
deverao consultar as regras e as informagbes indicadas no briefing constante do
ANEXO “A” DO PROJETO BASICO.

3.5.1)- A verba de referéncia indicada no briefing devera cobrir o gasto integral da
campanha simulada, inclusive os custos para produ¢éo das pecas de midia impressa
e eletronica, observadas as disposicdes constantes dos subitens 3.6 e 3.7 seguintes.

3.6)- O Plano de Comunicacdo Publicitaria (via nao identificada), pertinente as
informacgbes expressas no briefing, sera apresentado em portugués, sem emenda,
rasura ou entrelinha, compreendendo os quesitos a seguir:

a)- Raciocinio Basico, sob a forma de texto, com no maximo 5
paginas, que apresentara um diagnéstico das necessidades de
comunicagéo publicitaria da CMBH, a compreenséo da licitante sobre o
objeto da campanha simulada e os desafios de comunicagéo a serem
enfrentados;

b)- Estratégia de Comunicacao Publicitaria, sob a forma de texto,
com no maximo 5 paginas, que indicara e defendera as linhas gerais

85 44



CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de
comunicagéo publicitaria desejados pela CMBH para a campanha
simulada;

c)- Ideia Criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitarias,
que corresponderdo a resposta criativa do proponente aos desafios e
metas por ele explicitados na Estratégia de Comunicacéo Publicitaria da
campanha simulada. Dever&o ser apresentados 5 {cinco) exemplos de
pecas, sendo exclusivamente: 1 (um) anincio de jornal, 1 (um) outdoor,
1 (uma) peca para radio, 1 (uma) pega para TV e 1 (uma) pega para
redes sociais efou Internef. Os exemplios de pe¢as poderdo ser
apresentados em forma de layout, roteiro e sfory board. Serdo aceitos
monstros somente para pecas de audio e Infernet;

d)- Estratégia de Midia e Nao Midia, sob a forma de texto, com no
maximo 5 paginas, em que a proponente explicitara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a Estratégia
de Comunicagao Publicitaria por ela sugerida e em fungédo da verba
explicitada no ANEXO “A” do Projeto Basico - Briefing. A Estratégia de
Midia e Nao Midia devera ser apresentada sob a forma de texto,
tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo (sendo que este ultimo
devera identificar as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, insercées e custos nominais de producéo e de
veiculacdo). As tabelas, os graficos, as planilhas e o quadro resumo
nao serdo computados no limite acima citado de 5 paginas. Deverao
ser desconsiderados os custos internos e 0s honorarios sobre todos os
servicos de fornecedores. Os pregos de midia deverdo ser os da tabela
cheia dos veiculos.

3.6.1)- Caso o edital de licitagdo venha a ser republicado, com a retomada da
contagem do prazo legal, os precos da Lista de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais citados na letra “d” do subitem
3.6 supra (e que deverdo ser desconsiderados) serdo agueles vigentes na data de
publica¢ao do ultimo aviso de licitagao.

3.6.2)- A critério da CMBH, a campanha publicitaria simulada da proposta vencedora
podera ou néo vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modificagdes, na vigéncia
do contrato.

3.7)- Os exemplos de pecgas da Ideia Criativa referentes a midia impressa ou outras
apresentacbes semelhantes deverdo ser apresentados em papel supremo formato
A3. Os exemplos de pecgas da ldeia Criativa relativos a midias eletrdnicas, por sua
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vez, deverao ser apresentados em CD ou DVD, executdveis em sistema operacional
Windows, os quais deverdo ser afixados em papel supremo ou apresentados dentro
de envelope branco préprio para CD ou DVD.

3.7.1)- Serdo admitidos os seguintes formatos de arquivos: PDF, JPG, PNG, MP3
(até 10 Mb) e MP4 (até 50 Mb).

3.8)- O invélucro 1 (a ser disponibilizado pela CMBH a quem o requerer
expressamente) padronizado na forma do edital, ndo ter& nenhum tipo de
identificacao da Licitante.

3.9)- Ressalva-se que nido serio computados nos limites de paginas definidos
para o Plano de Comunicacdo Publicitaria, além dos demais itens ja
anteriormente citados neste Anexo: a capa, a contracapa e as paginas utilizadas
eventualmente apenas para separar os textos dos quesitos.

3.10)- Sera desclassificada a licitante que descumprir o disposto neste Anexo, bem
como identificar, de qualquer forma, o invélucro 1 ou o Plano de Comunicagéo
Publicitaria, nos termos do art. 6°, XIV, da Lei Federal 12.232/2010.

4)- INVOLUCRO 2 - VIA IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA:

4.1)- O Plano de Comunicagéo Publicitaria (via identificada) sera apresentado no
Invélucro 2, devidamente identificado na forma prevista no edital.

4.1.1)- O invélucro 2 sera providenciado pela licitante e podera ser adequado ao seu
conteido, desde que inviolavel quanto as informagbes nele contidas, até a sua
abertura.

41.2)- O Plano de Comunicagédo Publicitaria (via identificada), sem as pecas
ilustrativas da Ideia Criativa, devera ser constituido de uma simples cépia da via néo
identificada, porém com a identifica¢do da licitante, e ser assinado por quem detenha
poderes de representacdo da licitante.

5)- INVOLUCRO 3 - CONJUNTO DE INFORMAGOES DA LICITANTE:

5.1)- O invélucro 3 sera providenciado pela licitante e podera ser adequado ao seu
conteudo, desde que inviolavel quanto as informagbes nele contidas, devendo ainda
ser identificado na forma definida no edital. Devera conter o seguinte conjunto de
informagdes, a serem apresentadas em meio impresso e/ou eletrdnico efou digital
(nos termos previstos neste Anexo): capacidade de atendimento, repertério e relatos
de solugbes de problemas de comunicagéo.
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5.2)- O Conjunto de Informagdes da Licitante devera ser apresentado sem marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitaria - via ndo identificada - e que permita identificar a autoria desse plano
antes da abertura do invélucro 2. A ndo observancia desta regra implicara a
DESCLASSIFICAGAO da licitante pela Comissdo Permanente de Licitagao.

5.3)- O Conjunto de Informagdes da Licitante sera composto dos seguintes
quesitos:

I)- Capacidade de atendimento, que compreendera:

a) sistematica de atendimento, discriminando-se todo o pessoal que
sera alocado aos servigos da CMBH, as obrigagdes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante na execugdo do contrato,
incluidos os prazos maximos a serem cumpridos (em condigdes normais
de trabalho) para a criagdo de campanha, criagdo de pecas avulsas e
elaboragéo de Plano de Midia;

b) discriminagao das informacdes de comunicagéo que serfo colocadas
regularmente pela licitante a disposi¢cdo da CMBH, sem 6nus adicional
para esta, durante a execucgao do contrato;

c¢) relagao nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a
especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles.

LI}- O quesito acima n&o possui limite de paginas.

I1)- Repertério, que é o conjunto de trabalhos realizados pela licitante (portfélio) com
as respectivas fichas técnicas, acompanhado de pegas:

a) apresentacdo de um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados
pela licitante nos Gltimos 5 (¢inco) anos, sob a forma de pecas (em
um ndmero maximo de 10 (dez) pegas, considerando os meios
impressos, eletrénicos efou digitais) e suas respectivas memorias
técnicas, nas quais se incluira uma apresentagdo sucinta do
problema que cada pega se propds a resolver;

b} ficha técnica, em cada peg¢a, com a identificacdo da licitante e do
anunciante, a data de produgéo e o periodo de veiculacéo;

¢) videos fornecidos em DVD e spots elou jingles em CD, néo
regravaveis.
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ILl)- N&o serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos, condenados pela legislagdo da propaganda, nem mesmo a titulo de
exemplo ou sugestdo.

Il1}- Relatos de solucdes de problemas de comunicacio {cases):

a) relatar sobre 2 (duas) campanhas de propaganda (cases) completas,
desenvolvidas anteriormente pela licitante, sob a forma de texto descritivo,
com apresentagdo dos problemas que cada campanha se propds a resolver e
dos resultados alcangados, contendo no maximo 3 (trés) paginas cada relato
(com 20 (vinte) linhas em cada pagina, fonte times new roman, corpo 12,
espagamento entre linhas simples, margem esquerda de 3 (trés) cm e margem
superior de § (cinco) cm, de forma que a pagina comporte o niimero de linhas
acima especificado), indicando os problemas enfrentados e as solugdes
encontradas, formalmente referendados pelos respectivos anunciantes,
permitida a inclus&o para cada relato de até 5 (cinco) pegas de qualquer tipo
e respectivas fichas técnicas, também referendadas com a assinatura do
anunciante/cliente;

lLI)- A formatagéo de texto acima descrita visa estabelecer um critério de igualdade
entre os concorrentes.

lILI)- Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato/case, sua pontuagio maxima
neste quesito serd equivalente & metade da pontuagio méaxima prevista no quesito
“Relatos de Soluges de Problemas de Comunicagao”.

5.4)- Qualquer informagdo inveridica constante do Conjunto de Informagdes da
Licitante, apurada pela Comissdo Permanente de Licitagdo, mediante simples
conferéncia ou diligéncia, implicara na DESCLASSIFICAGAO da respectiva licitante.

5.8)- Os documentos acondicionados no invélucro 3 deverdo conter a identificagao
da licitante e serem assinados na dltima folha pelo representante legal da licitante e
rubricado nas demais, ndo havendo, entretanto, a necessidade de sua
apresentacao em caderno tnico.

6)- DISPOSIGOES GERAIS ACERCA DA PROPOSTA TECNICA:

6.1)- Para os gréaficos e planilhas inseridos nos textos da Proposta Téchica, serédo
aceitos fontes e tamanhos compativeis com aqueles dos soffwares disponiveis.

6.2)- Sera DESCLASSIFICADA a licitante que deixar de atender a qualquer exigéncia
prevista para a apresentacdo da Proposta Técnica.
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6.3)- A tabela a seguir apresenta os quantitativos/limites a serem observados para
cada quesito da Proposta Técnica, ressalvadas as observagdes anteriores quanto
aos itens que nao serdo computados nestes quantitativos/limites:

PROPOSTA TECNICA LIMITES Mé)gl\;gg :SE PAGINAS
Raciocinio Basico 5 paginas
Estratégia de_ ('-:o.n?unicagéo 5 paginas
Publicitaria
Ideia Criativa 5 pecas
Estratégia de Midia e Nao Midia 5 paginas
Repertério 10 pecas
Relatos de Solugdes de Problemas de 2 cases |/ 5 pegas cada /
Comunicacgao - cases 3 paginas cada

ORIENTACOES E EXIGENCIAS RELATIVAS A PROPOSTA DE PRECOS:

7.1)- A proposta de pregos devera ser apresentada pela licitante no invélucro 4,
observadas a forma de apresentagéo desse invélucro e as demais regras contidas no
edital do certame quanto a essa proposta.

7.2)- O invélucro 4 sera providenciado pela licitante e devera ser adequado ao seu
conteldo, desde que inviolavel quanto as informagdes nele contidas, devendo ainda
ser identificado na forma prevista no edital.

7.3)- A Proposta de Precos a ser inserida no invélucro 4 devera ser elaborada de
acordo com o modelo constante do edital do certame.

7.4)- Dentre outros aspectos, a Proposta de Pregos devera indicar:
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a) - o percentual de desconto que sera concedido a CMBH, incidente sobre os custos
internos de produgdo da CONTRATADA, apurados em relagdao a Lista de
Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Minas Gerais;

b)- o percentual relativo a honorarios a serem cobrados da CMBH, nos termos do
subitem 3.6.1 das Normas-Padrdo do CENP, para remunerar a CONTRATADA a
partir de estudo ou de criagéo intelectual da agéncia & contratacéo ou pagamento do
servico ou suprimento junto & fornecedores especializados, a serem calculados sobre
o valor respectivo. O percentual apresentado para honorarios devera ser de até 15%
(quinze por cento);

c)- o percentual relativo a honorarios a serem cobrados da CMBH, nos termos do
subitem 3.6.2 das Normas-Padrdo do CENP, para remunerar a CONTRATADA nos
casos em que a sua responsabilidade se limitar exclusivamente a contratagédo ou
pagamento do servigo ou suprimento junto a fornecedores especializados, a serem
calculados sobre o valor respectivo. O percentual apresentado para honorarios
devera ser de no minimo 5% (cinco por cento) e no maximo 10% (dez por cento).

7.5) - A Comissdo Permanente de Licitagdo analisara as Propostas de Precos
apresentadas pelas licitantes, observadas as regras constantes deste Anexo e do
corpo do edital do certame.

7.6)- Os percentuais ofertados serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e nao
lhe assistirda o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteragéo, sob a alegacgéo de erro, omiss&o ou qualquer outro pretexto.

7.7)- A proposta tera validade de 60 (sessenta) dias, contados da data de abertura
dos envelopes de pregos.

7.8)- Quando da elaboragdo de sua Proposta de Precgos, devera a licitante levar em
consideragdo que todos os tributos e demais encargos incidentes sobre o objeto
desta licitagéo, inclusive custos com pessoal e de administragéo, serdo de sua inteira
responsabilidade, ndo sendo aceita reivindicagdo posterior para a inclusdo de
tributos, encargos e custos, salvo se houver comprovagdo de que sdo novos e
criados por ato de governo em data posterior a de apresentagéo da respectiva
proposta.
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ANEXO “C” DO PROJETO BASICO:

CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS

PROPOSTAS
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- ANEXO “C” DO PROJETO BASICO -

CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

1 - NOTA TECNICA:

1.1 - Para efeito de célculo da Nota Técnica (NT), referente a Proposta Técnica,
serdo considerados os critérios a seguir indicados.

1.2 - A Subcomissao Técnica, constituida nos termos da Lei Federal n® 12.232/2010,
analisara as Propostas Técnicas das licitantes, as quais atribuira pontos para os
quesitos abaixo (com no maximo quatro casas decimais), segundo critérios
técnicos, considerando a seguinte pontuagao maxima:

INVOLUCRO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA

NESTE ANEXO QUESITO TOTAL MAXIMA
1.3.1 Raciocinio Basico 18
1.3.2 Estratégia de Comunicacéo Publicitaria 20
1.3.3 Ideia Criativa 22
1.34 Estratégia de Midia e Nao Midia 10
TOTAL MAXIMO POSSIVEL DE PONTOS (1) = 70
INVOLUCRO 3 - CONJUNTO DE INFORMAGOES DA LICITANTE
NESTE ANEXO QuEsITo TOTAL MAXIMA
1.3.5 Capacidade de Atendimento 12
1.3.6 Repertério 9
1.3.7 Relatos de Solu.géesu de Problemas de 9
Comunicagio - cases
TOTAL MAXIMO POSSIVEL DE PONTOS (1l ) = 30
PONTUACAO GERAL MAXIMA (I +11)= 100
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1.2.1 - A definicdo da pontuagdo maxima indicada para cada quesito na tabela do
subitem 1.2 deste Anexo teve como pardmetro a sugestéo de pontuacéo contida na
tabela do ANEXO Il da Instrucdo Normativa n° 3/2018 da Secretaria Especial de
Comunicagéo Social da Presidéncia da Republica, com a devida adequacdo as
particularidades de atuagéo da CMBH e as informagbes integrantes do briefing por
esta elaborado.

1.2.2 - Para todas as pontuagbes e notas relacionadas a este Anexo deverdo ser
consideradas apenas quatro casas decimais, desprezando-se as demais e o
sistema de arredondamento, observando-se também o disposto no subitem 3.4 deste
mesmo Anexo.

1.3 - Os pontos para cada quesito serdo assim distribuidos por cada membro da
Subcomissdo Técnica:

1.3.1 - Na avaliacdo do quesito Raciocinio Basico (total maximo de 18 pontos),
serd avaliada a acuidade de compreensdo, por meio da verificacio dos

seqguintes itens:
a)- das caracteristicas da CMBH e das atividades que sejam
significativas para a sua comunicagao publicitaria: 0 a 4,5 pontos;
b)- da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes da CMBH
com seus publicos: 0 a 4,5 pontos;
c)- do papel da CMBH no atual contexto social, politico e econdmico: 0 a
4,5 pontos;
d)- da linha especifica de comunicagéc a ser adotada pela CMBH, na
visdo da Agéncia: 0 a 4,5 ponftos.

1.3.2 - Na avaliacao do quesito Estratégia de Comunicagio Publicitaria (total
maximo de 20 pontos), serdo verificados os sequintes itens:

a)- a adequagéo do partido tematico e o conceito propostos a natureza e
a qualificagéo da CMBH e ao seu problema especifico de comunicagao:
0 a 8 pontos;

b)- a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada
em sua defesa: 0 a 6 pontos;

¢)- a riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a
comunicac¢do da CMBH com seus publicos: 0 a 6 pontos.

1.3.3 - Na avaliacao do quesito Ideia Criativa (total maximo de 22 pontos), serédo
verificados os sequintes itens:
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a)- sua adequagao a comunicagéo da CMBH: 0 a 3 pontos;

b)- a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta: 0 a 3
pontos;

c)- a cobertura dos segmentos de pdblico ensejada por essas
interpretacdes: 0 a 3 pontos;

d)- a originalidade da combinagao dos elementos que a constituem: 0 a
3 pontos;

e)- a simplicidade da forma sob a qual se apresenta: 0 a 3 pontos;

f)- sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua inser¢gdo na
sociedade: 0 a 3 pontos;

g)- os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas apresentados: 0 a 2 pontos;

h)- a compatibilizacao da linguagem das pecas aocs meios propostos: 0 a
2 pontos.

1.3.4 - Na avaliacdo do quesito Estratégia de Midia e Nao Midia (total maximo de
10 pontos), serao verificados os seguintes itens:

a)- conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos
segmentos do publico prioritario: 0 a 2 pontos;

b)- capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos: 0 a 2
pontos;

c)- consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagéo
as duas alineas anteriores: 0 a 2 ponfos;

d)- economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo de pecas: 0 a 2 pontos;

e)- criatividade na proposi¢ac de pecas de midia e ndo midia: 0 a 2
pontos.

1.3.5 - Na avaliacao do quesito Capacidade de Atendimento (total maximo de 12
pontos), serdo verificados os sequintes itens:

a)- a pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequagéo dos
prazos maximos indicados na proposta as necessidades da CMBH: 0 a
4 pontos;

b)- as informagdes de comunicagdo a serem colocadas regularmente a
disposicdo da CMBH, sem o6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato: 0 a 4 pontos;

c)- a operacionalidade do relacionamento entre a CMBH e a Agéncia,
esquematizado na proposta: 0 a 4 pontos.
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1.3.6 - Na avaliacdo do quesito Repertdrio (total maximo de 9 pontos), observar-
se-a a_capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a
outros clientes, verificando-se os seguintes itens:

a)- a ideia criativa e sua pertinéncia: 0 a 3 ponfos;
b)- clareza da exposicao: 0 a 3 pontos;
c)- qualidade de execugdo e acabamento: 0 a 3 pontos.

1.3.7 - Na_avaliacdo do quesito Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacdao - cases (total maximo de 9 pontos), serdo verificados os
sequintes itens:

a)- a concatenacao légica da exposicéo: 0 a 2,25 pontos;

b)- a evidéncia de planejamento publicitario: 0 a 2,25 pontos;

c)- a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e
solugao: 0 a 2,25 pontos;

d)- a relevancia dos resultados apresentados: 0 a 2,25 pontos.

1.4 - A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagédo atribuida a um quesito sempre
que a diferenga entre a maior € a menor pontuagdo dada por seus membros for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuagao total maxima daquele quesito, com o
fim de restabelecer o equilibrio das pontuagées atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos postos neste Anexo.

1.5 - No caso do subitem 1.4 deste Anexo, persistindo a diferenga de pontuagéc
prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros da Subcomissdo Técnica,
autores das pontuacgdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razées
que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo
licitatério.

1.6 - Se houver desclassificacao de alguma Proposta Técnica por descumprimento de
disposi¢cbes do edital do certame, ainda assim sera atribuida pontuagéo aos seus
quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro
fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que
expirem os prazos para interposicao de recursos relativos a esta fase da licitagéo,
exceto nos casos em gue o descumprimento resulte na identificagcdo do proponente
antes da abertura do invélucro 2 (via identificada do Plano de Comunicagéo
Publicitaria).
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1.7 - A Pontuagdo Final (PF) do quesito, a ser calculada pela Subcomiss&o Técnica,

corresponderéd a soma da média aritmética simples dos pontos dados por cada
membro da Subcomisséo para cada item daguele mesmo quesito.

1.8 - A Pontuagdao Técnica (PT) da licitante, a ser calculada pela Comiss&o
Permanente de Licitacdo, sera a soma da Pontuacédo Final (PF) de cada um de seus
quesitos de 1.3.1 a 1.3.7 deste Anexo, ou seja, PT = (PF 1.3.1 + PF 1.3.2 + PF 1.3.3
+ PF 1.3.4 + PF 1.3.5 + PF 1.3.6 + PF 1.3.7).

1.9 - Sera DESCLASSIFICADA a licitante que obtiver Pontuagédo Técnica igual a
0 (zero).

1.10 - A Nota Técnica (NT) de cada licitante classificada sera aferida pela
Comissdo Permanente de Licitacdo, segundo os critérios acima estabelecidos,
aplicando-se posteriormente a seguinte formula:

Pontuagao Técnica da licitante
NT =

Maior Pontuagao Técnica apurada dentre as licitantes

2 - NOTA PRECO:

2.1 - Para a apuragdo da Nota Pre¢co (NP) de cada licitante, dever-se-&, antes,
calcular a Nota Prego-1 (NP-1), a Nota Prego-2 (NP-2) e a Nota Preco-3 (NP-3)
relativas acs subitens 1, 2 e 3, respectivamente, da Proposta de Pregos de cada
licitante, conforme se segue:

2.2 - A Nota Prego-1 (NP-1) de cada licitante esta relacionada ao percentual de
desconto a ser concedido pela CONTRATADA a CMBH (subitem 1 da Proposta de
Precos), incidente sobre os custos internos de producdo da CONTRATADA,
apurados em relagdo a Lista de Custos Internos vigente do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais e sera apurada da seguinte maneira:

Percentual de Desconto proposto pela licitante

NP-1 =
Maior Percentual de Desconto proposto dentre as licitantes

2.3 - A Nota Preco-2 (NP-2) de cada licitante esta relacionada ao percentual relativo
aos honorarios a serem cobrados da CMBH pela CONTRATADA (subitem 2 da
Proposta de Precos), hos termos do subitem 3.6.1 das Normas-Padrao do CENP,
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para remunerar a CONTRATADA nos casos de contratacdo de servicos e
suprimentos contratados junto a fornecedores especializados, a serem calculados
sobre o valor respectivo, sendo apurada da sequinte maneira:

Menor Percentual de Honorarios proposto dentre as licitantes

NP-2 =
Percentual de Honorarios proposto pela licitante

2.4 - A Nota Prego-3 (NP-3) de cada licitante esta relacionada ao percentual relativo
aos honorarios a serem cobrados da CMBH pela CONTRATADA (subitem 3 da
Proposta de Pregos), nos termos do subitem 3.6.2 das Normas-Padrdao do CENP,
para remunerar 2 CONTRATADA nos casos em que a sua responsabilidade se
limitar exclusivamente & contratacdo ou pagamento do servigo ou suprimento, a
serem calculados sobre o valor respectivo, sendo apurada da seguinte maneira;

Menor Percentual de Honorarios proposto dentre as licitantes

NP-3 =
Percentual de Honorarios proposto pela licitante

2.5 - A Nota Preco (NP) de cada licitante correspondera & média aritmética simples
de suas Notas Precos 1, 2 e 3, conforme abaixo:

NP-1 + NP-2 + NP-3
3

3 - NOTA FINAL:

3.1 - As licitantes serdo classificadas em ordem decrescente de Nota Final, aferida
mediante aplicagdo de formula seguinte, sagrando-se vencedora do certame a
licitante habilitada que tiver obtido a maior Nota Final.

NF = (0,6 x NT) + (0,4 x NP)

Onde: NF € a Nota Final da licitante;
0,6 € a ponderagdo da Nota Técnica

Q- "
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NT é a Nota Técnica da licitante;
0,4 é a ponderacao da Nota Preco;
NP & a Nota Prego da licitante.

3.2 - Serado consideradas apenas quatro casas decimais na Nota Final (NF),
desprezando-se as demais. N&o havera arredondamento.

3.3 - Em caso de empate na Nota Final (NF), a Comissdo Permanente de Licitagao
definira a ordem de classificagdo das propostas de igual nota mediante sorteio, em
reunido publica convocada previamente para este fim.

3.4 - A regra das quatro casas decimais prevista no subitem 3.2 acima vale também
para todos os demais calculos indicados neste Anexo, sejam eles intermediarios ou
finais.

3.5 - Nao se admitira proposta que apresente pregos/percentuais simbolicos, irrisérios
ou zerados, incompativeis com os precgos/percentuais praticados no mercado, exceto
quando se referirem a materiais e instalagdes de propriedade da licitante, para os
quais ela renuncie a parcela ou a totalidade da remuneracao, o que devera, quando
for este o caso, ser informado pela licitante em sua proposta comercial, durante a
reunido publica ou ainda, a critéric da Comissdo Permanente de Licitagdo, em
resposta a diligéncia a ser feita por esta.
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