CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE (CMBH), RELATIVA A
CONCORRENCIA N° 5/2019

Aos 2 (dois) dias do més de fevereiro de 2021 (dois mil e vinte e um), a partir das
10:30 horas (dez horas e trinta minutos), reuniu-se no Plenario Paulo Portugal da
CMBH, na Avenida dos Andradas, n° 3.100, Bairro Santa Efigénia, a Comissao
Permanente de Licitagdo (CPL), designada pela Portaria n° 19.330/2021, com a
presenca de seus membros e das demais pessoas que assinam esta ata, para
apuragao do resultado geral das propostas técnicas relativas a CONCORRENCIA
N° 5/2019, cujo objeto é a contratacdo de uma Agéncia de Propaganda para a
prestacao de servigos de publicidade.

Dando inicio aos trabalhos, foram colhidas em lista de presenca as assinaturas de

todas as pessoas presentes nesta reuniao.

Informou a Presidente da CPL que, ao verificar a lista supracitada, nao foi constatada a
presenca nesta reuniao de nenhum dos membros da Subcomissdo Técnica, cujos
nomes constam do resultado do sorteio publicado no DOM/BH do dia 18 de dezembro
de 2019.

A seguir, foram confirmados pela CPL os nomes dos representantes credenciados

presentes das licitantes, registrando-se os seguintes representantes e empresas:

REPRESENTANTES

N° EMPRESAS CREDENCIADOS PRESENTES

BRASIL 84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA MARISTELA CARVALHO CALDAS

LTDA. - ME
FAZENDA COMUNICAGCAO E MARKETING
2 EIRELI - EPP THALES ALVES DA SILVA
3 INOVATE COMUNICACAO EIRELI NAOQO COMPARECEU
4 RC COMUNICACAO LTDA. NAO COMPARECEU
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CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO (CPL) DA
CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE (CMBH), RELATIVA A
CONCORRENCIA N° 5/2019

Nos termos do edital, os representantes credenciados das licitantes nomearam uma
comissao constituida por dois deles para rubricarem os documentos nesta reunido
publica, com a seguinte composigao:

1) — MARISTELA CARVALHO CALDAS

2) — THALES ALVES DA SILVA

Comunicou a Presidente da CPL que a Subcomissdo Técnica concluiu os seus
trabalhos, tendo enviado a Seg&o de Apoio a Licitagdes da CMBH a ata de julgamento
dos quesitos, as planilhas com as pontuagbes e as justificativas escritas das razées
que as fundamentaram em cada caso, documentos estes que serdo disponibilizados
no sitte da CMBH na Infemet e anexados aos autos, ficando disponiveis aos
interessados para consulta.

Assim, tendo em vista as informagées recebidas da Subcomissdo Técnica, informou a
Presidente da CPL que daria inicio 4 abertura dos invélucros 2 (Proposta Técnica:
via identificada do Plano de Comunicagdc Publicitaria), a fim de se promover a
comparagao entre essas vias identificadas e as vias nao identificadas (invélucros 1) do
Plano, para identificagdo de sua autoria, de maneira a permitir o calculo da Pontuagédo
Técnica e da Nota Técnica de cada licitante classificada, na forma definida no Anexo

“C” do Projeto Basico do edital (critérios de julgamento das propostas).

Ap6s a verificacdo do lacre dos invélucros 2 pelos membros da CPL e pelos
representantes credenciados, foram os mesmos abertos um a um. Isso se deu sob o
seguinte procedimento: cada involucro aberto teve seu conteddo rubricado
sucessivamente por membros da CPL; depois, 0 mesmo se deu com cada membro da
Comissao de Representantes.

Procedeu a CPL, ato continuo, ao cotejo entre as vias identificadas e as vias nio
identificadas do Piano de Comunicagio Publicitaria, tendo sido identificada a autoria
dos referidos Planos conforme QUADRO | seguinte: JA /
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CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO (CPL) DA
CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE (CMBH), RELATIVA A

CONCORRENCIA N° 5/2019
QUADRO I:
CAMPANHA AUTORIA
CURTA A CAMARA, COMPARTILHE
SUAS IDEIAS, PARTICIPE DE UMA | BRASIL 84 PUB';_'%%A?EE PROPAGANDA
NOVA BH ¥
" FAZENDA COMUNICACAO E MARKETING
VEM DE CAMARA DE BH EIRELI - EPP
A MINHA VOZ E O NOSSO FUTURO INOVATE COMUNICAGCAQ EIRELI
NA CAMARA MUNICIPAL O i
MICROFONE ESTA SEMPRE ABERTO RC COMUNICACAO LTDA.
PARA VOCE

Em seguida, considerando a identificacéo da autoria dos Planos de Comunicacao
Publicitaria, conforme o QUADRO | acima, bem como as informacgBes enviadas pela
Subcomissio Técnica, a CPL elaborou, para cada licitante, uma planilha geral com
as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos da proposta técnica, conforme

tabelas anexadas a esta ata.

Calculada pela CPL a Pontuagédo Técnica de cada licitante, foram apurados os valores

constantes do QUADRO Il seguinte:

QUADRO II:
. PONTUAGAO 3
LICITANTE e e SITUAGAO
BRASIL 84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA
TREAC e 90,96 CLASSIFICADA
= -~
FAZENDA COMUNICA?Q?PE MARKETING EIRELI 86,64 CLASSIFICADA /

RC COMUNICAGAO LTDA. 61,66 CLASSIFICADA
INOVATE COMUNICAGAO EIRELI 55,98 CLASSIFICADA

#

acima corresponde a soma da Pontuagao Final dada a cada um dos quesitos da
Proposta Técnica de cada licitante (Plano de Comunicaga Publlcntana e Conjunto de éé
& 3

Ressaliou a Presidente da CPL que a Pontuagéo Técnica apurada no QUADRO i






CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO (CPL) DA
CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE (CMBH), RELATIVA A
CONCORRENCIA N° 5/2019

Informagdes da Licitante), conforme disposto no Anexo “C” do Projeto Basico do edital

(critérios de julgamento das propostas).

Todas as licitantes indicadas no QUADRO Il foram CLASSIFICADAS, por terem
cumprido as disposigoes exigidas no edital da CONCORRENCIA N° 5/2019 para este

fim.

Ato continuo, passou a CPL ao calculo das Notas Técnicas das licitantes classificadas,
na forma prevista no Anexo “C” do Projeto Basico do edital respectivo, as quais se

encontram registradas no QUADRO Il seguinte, por ordem de classificacao:

QUADRUO il
ORDEM LICITANTE ) b
12 BRASIL 84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA. - ME 1,00
20 FAZENDA COMUNICAGAO E MARKETING EIREL! - EPP 0,95
3 RC COMUNICAGAO LTDA. 0,67
42 INOVATE COMUNICAGAO EIRELI 0,61

Tendo em vista o registro nesta ata das propostas classificadas e da ordem de
classificacdo de cada uma delas, conforme quadros anteriores, proclamou a
Presidente da CPL o resultado do julgamento geral das propostas técnicas.

Integram a ata desta reunido, para todos os fins, como sé aqui estivessem transcritos,

os seguintes documentos:

a)- a ata elaborada pela Subcomissdo Técnica, relativa ao julgamento das propostas
técnicas das licitantes, referentes aos invélucros 1 (via nao identificada do plano de

comunicagao publicitaria) e 3 (conjunto de informacdes da licitante); $

b)- as planilhas elaboradas pela Subcomissao Técnica, com as pontuacdes atribuidas

a cada um dos quesitos das propostas técnicas;
ol !
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CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO (CPL) DA
CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE (CMBH), RELATIVA A
CONCORRENCIA N° 5/2019

¢)- as tabelas elaboradas pela CPL e que compdem a planilha geral com as

pontuagtes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica.

Foi concedida vista aos representantes credenciados de todos os documentos

relacionados a esta reuniao.

Por fim, informou ainda a Presidente da CPL que, decorrido o prazo legal de recurso,
serdo as licitantes comunicadas, via publicagdo no Diario Oficial do Municipio de Belo
Horizonte e divulgacdo no site da CMBH na Internet, da data da préxima reuniao
publica para abertura do invélucro 4 (Proposta de Prego) e realizacdo dos demais

procedimentos previstos no edital referentes a esse involucro.

Nada mais havendo a ser tratado, foi lavrada esta ata que, apés lida e aprovada,

segue assinada pelos membros da CPL, pelos representantes credenciados das

licitantes e pelos servidores que secretariaram esta reunido, todos abaixo nominados.

PRISCILA %NE CARDIM SANTANA RODRIGUES

PRESIDENTE DA CPL

ELOY TENORIO SE! REUNIAO

LAURA DE SOUZA E PAULA COUTINHO ADEM, RA DE FARIA
SECRETARIA DA REUNIAO






CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ANEXO |
ATA E PLANILHAS ELABORADAS

PELA SUBCOMISSAO TECNICA
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ATA DE JULGAMENTO SUBCOMISSAO TECNICA

CONCORRENCIA: 05/2019
CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

Belo Horizonte, 29 de janeiro de 2021

A Subcomiss&o Técnica nomeada pelo Chamamento Publico 01/2019, reuniu-
se nos dias 18, 20, 22, 27 e 29 de janeiro de 2021, para julgamento da
concorréncia 05/2019 que tem como objetivo selecionar a agéncia de
publicidade e propaganda para atender a Camara Municipal de Belo Horizonte.

Os membros da Subcomissdo receberam dos membros da Comissio
Permanente de Licitagdgo 04 (quatro) invélucros relativos ao Planc de
Comunicagéo Publicitiria (via nio identificada) e 04 {quatro) invoélucros
relativos ao Conjunto de Informagdes das Licitantes, identificados pelas
empresas: INOVATE, BRASIL 84, RC COMUNICACAO e FAZENDA
COMUNICAGCAQ. Isto posto a Subcomissdo Técnica fez sua analise dando
liberdade a cada membro para realizar o seu julgamento de forma
individualizada, mas sempre respeitando as pontuagbes técnicas dos
envolvidos, sendo que as devidas justificativas para cada analise constam
como anexo a esta ata.

Analisamos primeiro ¢ Plano de Comunicagéo Publicitario (via nao identificada)

e, posteriormente, o Conjunto de Informagéo das Licitantes (via identificada). O

resultado das analises e suas respectivas avaliagdes seguem anexo a esta ata
devidamente assinada por todos os membros desta subcomissdo. Atestamos V/\X
ainda que nédo encontramos nenhuma marca, sinal ou qualguer outro elemento

que pudesse identificar a autoria de qualquer um dos planos apresentados. &
Segue planilha resumida da pontuagdo das licitantes tanto da via nao
identificada, envelope 01, quanto do Conjunto de Informagbes das Licitantes,

envelope 03.
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

CAMPANHA: VEM DE CAMARA DE BH

PLANILHA AVALIACAO

QUESITO VALOR DEUSDEDIT GILDEMIR PEDRO NOTA FINAL

Raciocinio Basico 10,00 8,00 9,00 9,00 8,66
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 25,00 22,00 20,00| 24,00 22,00
Ideia Criativa 25,00 20,00 21,00 23,00 21,33
Estratégia de Média e Nao Média 15,00 13,00 14,00| 14,00 13,66

CAMPANHA: A MINHA VOZ E O NOSSO FUTURO _l'
PLANILHA AVALIACAO

QUESITO VALOR DEUDESDIT GILDEMIR PEDRO NOTA FINAL

Raciocinio Basico 10,00 5,00 5,00 5,00 5,00
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 25,00 14,00 12,00| 12,00 12,66
Ideia Criativa 25,00 13,00 11,00| 13,00 12,33
Estratégia de Média e Ndo Média 15,00 8,00 7,00 6,00 7,00

CAMPANHA: CURTA A CMARA, COMPARTILHE SUAS IDEIAS, PARTICIPE DE UMA NOVA BH

PLANILHA AVALIACAO

QUESITO VALOR DEUSDEDIT GILDEMIR PEDRO NOTA FINAL

Raciocinio Basico 10,00 10,00 10,00 9,00 9,66
Estratégia de Comunicagao Publicitaria 25,00 24,00 24,00| 23,00 23,66
Ideia Criativa 25,00 24,00 24,00 23,00 23,66
Estratégia de Média e Ndo Média 15,00 14,00 14,00 13,00 13,66 |

CAMPANHA: NA CAMARA MUNICIPAL O MICROFONE ESTA SEMPRE ABERTO PRA VOCE

PLANILHA AVALIACAO

QUESITO VALOR DEUSDEDIT GILDEMIR PEDRO NOTA FINAL

Raciocinio Basico 10,00 6,00 6,00 6,00 6,00
Estratégia de Comunicagdo Publicitéria 25,00 12,00 12,00 12,00 12,00
Ideia Criativa 25,00 14,00 16,00 15,00 15,00
Estratégia de Média e Ndo Média 15,00 10,00 9,00 8,00 9,00




Sem mais nada relevante para constar, nés, membros da Subcomissio
Técnica, lavramos a presente ata que segue com andlises individuais e
justificativas anexas para que a Comissao Permanente de Licitagdo possa dar
andamento aos respectivos trabalhos.

!
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Pgmeida Lucio
C =

Deusdedit Moreno Braga Santos




CONJUNTO DE INFORMAGCOES DA LICITANTE |

BRASIL 84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA

PLANILHA AVALIACAO
QUESITO VALOR DEUSDEDIT GILDEMIR PEDRO NOTA FINAL
Capacidade de Atendimento 10,00 3,00 9,00 7,00 3,00
Repertorio 5,00 4,00 4,00 3,00 3,66
Relatos de Solugdes 5,00 4,00 4,00 3,00 3,66
Experiéncia Anterior 5,00 5,00 5,00 5,00 5,00

INOVATE COMUNICACAQ

PLANILHA AVALIACI\O
QUESITO VALOR DEUSDEDIT  GILDEMIR PEDRO NOTA FINAL
Capacidade de Atendimento 10,00 6,00 8,00 7,00 7.0
Repertério 5,00 3,00 3,00 4,00 3,33
Relatos de Solucdes 5,00 3,00 4,00 4,00 3,66
Experiéncia Anterior 5,00 5,00 5,00 5,00 5,00

RC COMUNICACAQ

PLANILHA AVALIA(;AO
QUESITO VALOR DEUSDEDIT GILDEMIR PEDRO NOTA FINAL
Capacidade de Atendimento 10,00 8,00 8,00 8,00 8,00
Repertorio 5,00 3,00 4,00 3,00 3,33
Relatos de Solugdes 5,00 4,00 3,00 3,00 3,33
Experiéncia Anterior 5,00 5,00 5,00 5,00 5,00

FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING
PLANILHA AVALIACI\O i
QUESITO VALOR DEUSDEDIT GILDEMIR PEDRO NOTA FINAL. /
Capacidade de Atendimento 10,00 8,00 8,00 9,00 8,33
Repertorio 5,00 4,00 4,00 4,00 4,00
Relatos de Solugtes 5,00 3,00 4,00 4,00 3,66
Experiéncia Anterior 5,00 5,00 5,00 5,00 5,00
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Campanha: Na Cdmara de BH, o microfone estd sempre aberto
Quesitos Pontuagd | Pontuagéio dos Membros Pontuacdo
S MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO | ' "9/
Midxima
i 2 3
1 | Raciocinio Basico | 10 6,00
pontos
2 | Estratégia de 25 12,00
Comunicacio pontos
Publicitaria
3 | Ideia Criativa 25 14,00
pontos
4 | Estratégia de 15 10,00
Midia e Ndo Midia | pontos

Raciocinio Basico

Diagndstico ndo satisfatorio. A questio do relacionamento do publico jovem com a Camara foi
pouco explorada pela agéncia que, apesar disso, demonstra um bom conhecimento sobre o
papel do legislativo para o desenvolvimento da capital mineira.

Estratégia de Comunicacdo Publicitéria

A estratégia apresentada ndo investe na penetracdo entre os canais de comunicacdo

utifizados, principalmente, pelos jovens de 10 a 18 anos. Além disso, o fato de utilizar o pablico
secunddrio para atingir o publico prioritdrio ndo cumpre o que objetivo principal proposto pelo
briefing. Se a CMBH quer ampliar sua presenca entre a juventude, ela precisa utilizar uma
linguagem que converse com este publico.

Ideia Criativa

Apesar de bem executada, a campanha criada ndo dd a prioridade necessdria ao publico
jovern. A linguagem-£ genérica e pouco original, podendo ser utilizada por qualquer Camara e
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para o publico de qualquer idade. A revista Coquetel é interessante, mas ndo atinge a
juventude de forma adequada, principalmente o publico de 10 a 14 anos.

Estratégia de Midia e Nao Midia

A agéncia ndo inovou na hora de distribuir a verba entre os meios de comunicag¢do. Faltaram
estratégias que levassem mais em consideragdo as plataformas em que o0s jovens estdo
inseridos. Esta falta de uma comunicagdo mais segmentada foge do objetivo principal do
briefing.

Campanha: A minha voz é nosso futuro
Quesit Pontuacgd | Pontuagdo dos Membros Pontuagdo
os o Final
Mdéxima | MEMBRO | MEMBR | MEMBR
0 (0]
1 2 3
1 Raciocinio 10 5,00
Basico pontos
2 Estratégia de 25 14,00
Comunicacao pontos
Publicitaria
3 Ideia Criativa 25 13,00
pontos
4 Estratégia de 15 8,00
Midia e Nao pontos
Midia &
Raciocinio Basico \ -

A licitante demonstra conhecimento sobre a Cdmara e suas fungbes. No entanto, ela apresenta
argumentos nio satisfatdrios no que diz respeito ao problema de comunicagdo apresentado
pelo briefing. Faltou fundamentag&o sobre o engajamento com o ptblico jovem, composto por

pessoas de 10 a 18 anos. \ 55
. \ r\ R )
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Estratégia de Comunicacdo Publicitéria

A estratégia ndo apresenta agdes inovadoras e contempla poucos canais digitais. Isso acaba
interferindo no alcance do pablico prioritario, que é o publico mais jovem, prejudicando a
campanha.

Ideia Criativa

A campanha peca pela falta de criatividade. Embora seja esteticamente bonita, ndo traz uma
linguagem jovial e foge ao briefing quando ela ndo contempla o plblico jovem. £ uma
campanha genérica que n3o satisfaz aos anseios da Camara de BH.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Seguindo a linha da Estratégia de Comunicac3o Publicitéria, a licitante n3o emprega recurso
nos canais digitais de forma adequada. A estratégia de midia acaba contemplando mais o
publico secundério que o prioritario.

Campanha: Curta a Camara, Compartilhe suas ideias, participe
Quesit Pontua¢d | Pontuagdo dos Membros Pontuacdo AA
0s o Final
Mdxima | MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO
1 2 3
1 Raciocinio 10 10,00
Basico pontos
2 Estratégia 25 24,00
de pontos
Comunicacd
o
Publicitaria
3 Ideia 25 24,00
Criativa pontos
4 Estratégia 15 14,00
de Midia e pontos -
N3o Midia

V4 ;;30
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Raciocinio Basico

A licitante apresenta um raciocinio coerente e dentro do briefing. Mostra preocupagdo em
engajar jovens, a partir de uma linguagem que chama atengdo de todos os publicos. Além de
motivar a participagdo da juventude ao legislativo.

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

A estratégia aproxima os publicos 8 Camara, inserindo a populagdo nos processos executados
pelo legislativo, incentivando a participagdo popular desde a juventude. Agdes criativas e
consistentes, que atendem aos objetivos do briefing.

ideia Criativa

A campanha foi bem criada, com pegas que apresentam uma linguagem moderna, voltada
para o ambiente digital, de facil intepretagdo e assimilagdo. Os jovens sdo completamente
inseridos no conceito apresentado, cumprindo de forma satisfatoria com o ohjetivo do
briefing.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

A campanha observa a utilizagdo dos canais de comunicagdo mais apropriados para atingir o
publico composto por jovens de 10 a 18 anos. Além disso, o conjunto de midias é bem robusto,
aumentando a capilaridade da mensagem entre os belo-horizontinos.

Campanha: Vem de Camara de BH

Quesitos Pontuacd | Pontuacdo dos Membros Pontuagdo
I MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO | /¢!
Maxima
1 2 3
1 | Raciocinio Basico | 10 8,00
pontos
2 | Estratégia de 25 22,00 V\S
Comunicagio pontos
Publicitaria
¥
i
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3 | Ideia Criativa 25 20,00
pontos

4 | Estratégia de 15 13,00
Midia e Ndo Midia | pontos

Raciocinio Basico

No Raciocinio Basico é possivel observar que todos os plblicos foram bem representados. A
licitante ainda demonstra conhecimento sobre o funcionamento do Legislativo, suas fungbes e
sobre os mecanismos necessdrios para que o objetivo do briefing seja atingido.

Estratégia de Comunicacio Publicitaria

A estratégia ressalta a importancia da Camara se manter presente no dia a dia dos cidad3os
belo-horizontinos. Para isso, a licitante investe em muitiplos formatos, com uma mensagem
simples, direta, moderna e assertiva.

By

Ideia Criativa

A campanha acerta pela objetividade e pela linguagem contempordnea da era digital. O
conceito € simples e pode ser facilmente compartithado pelo publica jovem por meio das
midias digitais. A ideia cumpriu o que foi proposto pelo briefing.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

O publico prioritario da campanha foi bem contemplado pela estratégia. Além disso, a licitante
apostou em vefculos que ndo sdo tdo usuais na realizacio de campanhas para o legislativo,
como TikTok e aplicativos de musica, dando um ar moderno e inovador para esta campanha.

[ —
DEUSDEDIT MORENO BRAGA SANTOS
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Licitante: Inovate
Quesitos Pontuacéi | Pontuaciio dos Membros Pontuacédo
0L MEMBRO | MEMBRO | MemBro | Fina!
Maxima
1 2 3
5 | Capacidade de 10 6,00
Atendimento pontos
6 | Repertério 5 pontos | 3,00
7 | Relatos de 5 pontos | 3,00
Solucgdes de
Problemas de
Comunicacdes -
cases
8 | Experiéncia 5 pontos | 5,00 u@
Anterior

Capacidade de Atendimento

Estrutura e profissionais capazes de atender satisfatoriamente a Camara de BH.

Repertério

O repertorio é mediano, mesclando entre pecas com boa qualidade e pecas sem muita
criatividade.

Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicagdo — Cases

A empresa parece ser agil na solucdo de problemas de seus clientes. Os resultados sdo
positivos e concretos.

Experiéncia Anterior

A licitante apresentou atestados adequados ao que é exigido no edital.




Licitante: Fazenda Comunica¢ao

Quesitos Pontuagd | Pontuagio dos Membros Pontuagéo
o Mdxima [uevEes TMEMBRO | MEMBRO | /!
1 2 3
5 | Capacidade de 10 pontos | 8,00

Atendimento

6 | Repertério 5 pontos 4,00

7 | Relatos de 5 pontos 3,00
Solugbes de
Problemas de
Comunicagoes -
cases

8 | Experiéncia 5 pontos 5,00
Anterior

Capacidade de Atendimento

A licitante possui estrutura e equipe capazes de atender a Camara de BH. No entanto, poderia
se aprofundar um pouco mais na sua sistematica de atendimento.

Repertério 71
Repertdrio rico, com pegas bonitas e criativas. Q{
rd
Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicagdo — Cases ¢ W/
. )
A licitante parece ter agilidade para resolver os problemas de comunicacio de seus clientes. 4
No entanto, as estratégias poderiam ser um pouco mais inovadoras.

Experiéncia Anterior
Os atestados cumprem as exigéncias editalicias, demonstrando grande experiéncia.

AYow @



Licitante: RC Comunicacio

Quesitos Pontuacd | Pontuagio dos Membros Pontuag@io
° MEMBRO | MEMBRO | MeEmBro | Finel
Madxima
1 2 3
5 | Capacidade de 10 8,00
Atendimento pontos
6 | Repertdrio 5 pontos | 3,00
7 | Relatos de 5 pontos { 4,00
Solugbes de
Problemas de
Comunicagdes -
cases
8 | Experiéncia 5 pontos | 5,00
Anterior

Capacidade de Atendimento

A agéncia possui uma grande equipe, boa estrutura, mas possui pouco experiéncia no
atendimento de contas do legislativo.

Repertério

Material interessante. As pegas apresentadas possuem uma identidade visual bonita, mas
faltou pegas voltadas para os meios digitais.

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicaces — Case

As campanhas apresentadas sdo interessantes, mas faltou um melhor detalhamento sobre a
elaboracdo das estratégias da campanha.

Experiéncia Anterior M ;



Os atestados apresentados seguiram as exigéncias do edital.

Licitante:Brasil84
Quesitos Pontuacd | Pontuagéo dos Membros Pontuagdo
& LK MEMBRO | MEMBRO | MEmMBRO | F !
Mdxima
1 2 3
5 | Capacidade de 10 8,00
Atendimento pontos
G | Repertério 5 pontos | 4,00
7 | Relatos de 5 pontos | 4,00
Solugdes de
Problemas de
Comunicagdes -
cases
8 | Experiéncia 5 pontos | 5,00
Anterior

Capacidade de Atendimento

A licitante possui um histérico que corresponde a uma agéncia experiente, que ja atendey f)
clientes de diversos portes. A equipe e a estrutura sio qualificadas para o atendimento da /
CMBH.

£ \y\l
Repertério ¢

O repertdrio é criativo € completo, com pegas de variados meios e formatos. Pegas
esteticamente bonitas e atrativas.

%
e $ UK



Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagdes - Cases

A licitante apresentou boas estratégias e campanhas capazes de impactar seus publicos, no
entanto, poderiam ter investido em mais detalhes sobre os resultados.

Experiéncia Anferior

Agéncia experiente com atestados adequados.

/:}’d
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Campanha: Na Camara de BH, o microfone esta sempre aberto
Quiesitos Pontuacd | Pontuacéio dos Membros Pontuacido
o Mdxima eveee [ MEMBRO | MEmBRO | [l
1 2 3
1 | Raciocinio Basico | 10 pontos 6,00
2 | Estratégia de 25 pontos 12,00
Comunicagao
Publicitaria
3 | Ideia Criativa 25 pentos 16,00
4 | Estratégia de 15 pontos 9,00 @
Midia e Ndo Midia

Raciocinio Basico

A avaliagiio do publico-alvo ndo levou em consideragdo a questdo do acesso as midias digitais e
as plataformas das diferentes classes sociais dos jovens de 10 a 18 anos. lovem nao é tudo
igual. Dessa forma, a compreensdo do problema de comunicacdo e as necessidades de
comunicac¢do da CMBH foram prejudicadas.

Estratégia de Comunicagdo Publicitéria

A estratégia é simplista, excludente pelos motivos ja relacionados no quesito anterior. O
ptiblico jovem n3o é tio atendido da forma como deveria. Equivocadamente, as estratégias
valorizam publicos secundarios.

Ideia Criativa




A campanha néo investe na representatividade e na diversidade dos jovens. Onde esta o jovem
negro que & tdo afetado pelas politicas publicas na cidade? O microfone est4 aberto, mas para
quem? Além disso, a campanha n3o traz qualquer novidade no que diz respeito a comunicacio
do legislativo. A identidade visual foi pensada para o publico adulto e ndo para a juventude.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

A estratégia de midia e ndo midia ndo est4 bem executada, considerando o pablico prioritério.
Faltou investir em mais meios gue conversem com a realidade e a diversidade da nossa
juventude. A Revista Coquetel é interessante, mas ela faz mais parte da realidade do pablico
adulto.

Campanha: A minha voz é nosso futuro
Quesit Pontuacd | Pontuagdo dos Membros Pontuacdo
os o Final
Mdxima | MEMBRO | MEMBR | MEMBR
0 0
1 2 3
1 Raciocinio 10 5,00
Basico pontos
2 Estratégia de 25 12,00
Comunicacio pontos
Publicitaria
3 Ideia Criativa 25 11,00
pontos
4 Estratégia de 15 7,00
Midia e N3o pontos
Midia

Raciocinit’:l Basi ) %@j \/ . % .




O Raciocinio Basico ndo trata a questdo da participagdo da juventude, hé falta de argumentos
e propostas para lidar com esse grupo de pessoas. A licitante faz uma boa abordagem sobre a
CMBH e a sua importancia para o bom andamento da cidade.

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

Embora a estratégia defenda que é preciso romper com o enaltecimento dos atos
personalistas, acredito que o conceito da campanha seja completamente personalista. Dessa
forma, surge esta incoeréncia. Além disso, as acSes de comunicacdo ndo estdo voltadas as
diferentes camadas do publico jovem da cidade.

Ideia Criativa

A campanha traz somente personagens brancos, com caracteristicas europeias. N3o ha uma
diversidade. Esta ndo é a imagem do povo belo-horizontino. Além disso, falta originalidade
para que as pecas possam atrair a atencdo da juventude e do publico-alvo de forma geral.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Faltou investimento em novos formatos e em mais meios digitais para que ela possa alcangar o
objetivo principal do briefing. A estratégia é genérica e pensada para atingir a todos os
publicos, a falta de segmentagdo para o publico jovem prejudicou a avaliac3o.

Campanha: Curta a Camara, Compartilhe suas ideias, participe
Quesit Pontuacd | Pontuagéo dos Membros Pontuacdo ‘%
os 0 Final
Madxima MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO
1 2 3

1 Raciocinio 10 10,00

Basico pontos
2 Estratégia 25 24,00

de pontos

Comunicaca

o

Publicitaria
3 Ideia 25 24,00

Criativa pontos

. &

W




4 Estratégia 15 14,00
de Midia e pontos
N3o Midia

Raciocinio Basico

Ideia apresentada de forma coerente e expressou bem que a juventude ndo ocupa as arenas
democrdaticas de forma institucionalizada. Contextualizou muito bem o momento vivido pelas
esferas legislativas e o delicado momento politico em que vivemos. Onde o debate politico é
muito forte no ambiente digital.

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

Estratégia coerente, impactando o publico prioritdrio onde ele costuma transitar mesmo que
virtualmente. As ac8es tem toda uma razdo de ser, contribuindo para um melhor
posicionamento da Camara.

Ideia Criativa

Campanha criativa, tanto no visual, quanto na linguagem e no conteddo. Achei interessante a
ideia de utilizar filtros e a proposta do video voltado para a comédia foi inovadora.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

A estratégia de midia foi assertiva em incluir e ampliar as plataformas de comunicacdo. Os
dados do plano de midia ajudaram muito na compreensdo da escolha dos meios.

Campanha: Vem de Camara de BH

Quesitos Pontuagd | Pontuagiio dos Membros Pontuagio
°e MEMBRO | MEMBRO | MEmero | F/n@/
Maxima
1 2 3
1 | Raciocinio Basico 10 9,00
pontos

LN



2 | Estratégia de 25 20,00
Comunicagdo pontos
Publicitaria
3 | Ideia Criativa 25 21,00
pontos
4 | Estratégia de 15 14,00
Midia e Ndo Midia | pontos

Raciocinio Basico

A licitante construiu seus argumentos de forma inteligente e apresentou informacgées que
refletem bem a diversidade da juventude de BH. Tudo isso tendo como pano de fundo a
importdncia da Camara para 0 bom funcionamento da cidade.

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria ‘S

Boa estratégia em diversificar plataformas, no entanto, a utilizacio de aplicativos de musica
me deixaram com duvida. No mais, acho realmente necessério ampliar a presenga da Cimara
por meio das agdes e meios de comunicagio indicados.

Ideia Criativa

Usaram uma linguagem juvenil, com giria local que, inclusive, faz parte do cotidiano do jovem
periférico. Achei uma boa sacada, sé penso que ela exclui um pouco os mais velhos do
entendimento do slogan. Mas, como o publico prioritério ndo sdo os mais velhos, ndo
comprometeu.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

A estratégia foi bem pensada e coerente com o publico prioritario da campanha. As midias
escolhidas conversam bem com a juventude, a0 mesmo tempo que as midias tradicionais ndo
excluem os outros publicos.

GILDEMIR PAIXAQ YIMA

>







Licitante: Inovate

Quesitos Pontuagd | Pontuagdo dos Membros Pontuacdo
o Mdxima " aeisRo | MEMBRO | MEmBRO | T/
1 2 3
5 | Capacidade de 10 pontos 8,00

Atendimento

6 | Repertdrio 5 pontos 3,00

7 | Relatos de 5 pontos 4,00
Solugdes de
Problemas de
Comunicagdes -
cases

8 | Experiéncia 5 pontos 5,00
Anterior

Capacidade de Atendimento

A licitante apresenta um tempo razodvel para execugdo de trabalhos. Boa equipe e
equipamentos condizentes com as exigéncias da Camara de Belo Horizonte.

Repertdrio

Repertdrio abrangente, variado, demonstrando boa experiéncia em cada caso de atendimento
ao cliente.

Relatos de Soluges de Problemas de Comunicagdes — Case .

-

Empresa de grande porte. No caso do Move a licitante fez um relato consistente da solucao
que este meio de transporte foi para a populagdo.

Experiéncia Anterior .




Excelentes atestados dos clientes anteriormente atendidos.

Licitante: Fazenda Comunicaciio

Quesitos Pontuacd | Pontuagdio dos Membros Pontuacéo
0 Maxima "\aFvBRO | MEMBRO | MEMBRO | P19/
1 2 3
5 | Capacidade de 10 pontos 8,00
Atendimento
6 | Repertdrio 5 pontos 4,00
7 | Relatos de 5 pontos 4,00
Solucdes de
Problemas de
Comunicagoes -
cases
8 | Experiéncia 5 pontos 5,00
Anterior

Capacidade de Atendimento

Alicitante possui uma grande variedade de clientes, incluindo uma Camara Municipal.
Profissionais experientes e estrutura condizente as necessidades da Cadmara.

Repertério
Bom repertdrio e com clientes de grande porte. Pegas com boa qualidade técnica. \@_\

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo — Cases VA

Excelente nas solucBes apresentadas, inclusive, com propostas bem atuais, como a pandemia
no norte de Minas.

I v\ %
@% \ @ %@
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Boa carteira de clientes publicos.

Licitante: RC Comunicagio
Quesitos Pontuacd | Pontuagéio dos Membros Pontuacdo
o Maxima "\EMBRO | MEMBRO | MEMBRO | Fin®!
i 2 3
Capacidade de 10 pontos 8,00
Atendimento
Repertério 5 pontos 4,00
Relatos de 5 pontos 3,00
Solugdes de
Problemas de
Comunicagdes -
cases
8 | Experiéncia 5 pontos 5,00
Anterior
3

Capacidade de Atendimento

A licitante possui capacidade de atendimento satisfatéria, com clientes de grande porte e uma
estrutura que condiz com tudo que a Camara de BH necessita.

Repertorio

Bom reportorio, com trabalhos que certamente ficaram na meméria dos clientes atendidos.

Relatos de Solugdes de Problemas de ComunicagGes - Cases / =
-,

A agéncia faz uma boa descricfo de estratégias que contribuiram para a solucdo de problemas

de seus cfientes. Os resultados foram bem relatados e as campanhas foram executadas

satisfatoriamente.

Experiéncia Anterior

Empresa com boa experiéncia e com bons atestados.

B,




Licitante:Brasil84

Quesitos Pontuacd | Pontuacdo dos Membros Pontuactio
- MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO | " ma!
Maxima
1 2 3
5 | Capacidade de 10 9,00
Atendimento pontos
6 | Repertério 5 pontos 4,00
7 | Relatos de 5 pontos 4,00
Solugies de
Problemas de
Comunicacbes -
cases
8 | Experiéncia 5 pontos 5,00
Anterior

Capacidade de Atendimento

A licitante possui uma capacidade de atendimento com equipamentos de ponta, boa estrutura
e corpo de colaboradores diverso e experiente.

Repertorio

Reportério interessante com alterndncia de veiculos e formatos. Além disso, a empresa ja
trabalhou para diversos clientes publicos.

[/ f
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagtes — Case / w

Cases consistentes, com solucBes propostas condizentes com as analises dpresentadas.

Experiéncia Anterior = (\ ﬂ 2 I,\Y %
ANl . T
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Empresa experiente, atestados gue condizem com as necessidades da CMBH.
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Campanha: Na Camara de BH, o microfone esta sempre aberto

Quesitos Pontuagd | Pontuaciio dos Membros Pontuacdo
e MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO | ' "%
Madxima

1 2 3

1 | Raciocinio Basico 10 6,00
pontos

2 | Estratégia de 25 12,00

Comunicacdo pantos

Publicitaria

3 | Ideia Criativa 25 15,00
pontos
4 | Estratégia de 15 8,00

Midia e Ndo Midia | pontos

Raciocinio Basico

A agéncia confundiu os pablicos. Percebi que o plano foi direcionado para o publico mais velho
€ as criangas e os jovens ficaram em segundo plano. Na minha avaliagdo houve uma inversdo
dos publicos para quem a campanha deveria atingir.

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

Nesta estratégia ainda ndo percebo o direcionamento para as criangas, adolescentes e jovens.
A comunicagdo continua direcionando os argumentos para o pablico secundério. A estratégia
de comunicagdo ndo atende o que é proposto pelo briefing. Acredito que os formatos e meios
apresentados ndo identificam com o publico prioritario, exemplo disso é a proposta da Revista
Coquetel, para atingir um publico de 10 a 18 anos que nio faz uso deste material.

g = A y
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A parte visual da campanha esta bonita. Mas, esta genérica, pode ser utilizada por qualquer
Camara, de gualquer cidade. De toda a forma, o que fica é a sensagdo de que o briefing ndo foi

respeitado ou bem compreendido no que diz respeito a prioridade dos puablicos.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Mais uma vez, do slogan a estratégia de midia e ndo midia, a proposta como um todo esta
comprometida com a falta de compreensdo quanto ao publico prioritério. Os recursos
deveriam estar melhor empregados para dialogar e despertar o interesse dos jovens.

Campanha: A minha voz & nosso futuro
Quesit Pontuacd | Pomtuacéo dos Membros Pontuagdo
0s o Final
Madxima MEMBRO | MEMBR MEMBR
0 (o]
1 2 3
1 Raciocinio 10 5,00
Basico pontos
2 Estratégia de 25 12,00
Comunicacdo pontos
Publicitaria
3 Ideia Criativa 25 13,00
pontos
4 Estratégia de 15 6,00
Midia e Nao pontos
Midia

Raciocinio Basico

A agéncia apresenta informacOes que realmente descrevem a importancia da comunicacdo
para a Camara de Belo Horizonte nest atual momento. Mas, ela cria a base do seu plano sem
levar muito em consideracdo a quest ¢ do jovem, a forma como ele lida e participa da politica.

Wl



Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

A estratégia criada atende um grande publico, mas ela ndo foca no publico principal e muito
menos a forma como o didlogo deve ser estabelecido com os jovens de 10 a 18 anos.

Ideia Criativa

A campanha ignora a questdo da diversidade na escolha dos personagens, fazem praticamente
nenhum uso de pessoas que comunicam com os jovens de 10 a 18 anos, conforme solicitado
no briefing. Além disso, os personagens tem estereé6tipos de povos de primeiro mundo, nio
respeitando a diversidade brasileira e belo-horizontina. A Cimara, enquanto instituicdo, busca
a representatividade de todos os publicos. O fato de ndo observar esses fatores basicos e
importantes no objetivo primordial da comunicacdo da Camara, e principalmente no alcance
do publico-alvo, impactou toda a continuidade da proposta. O conceito “A minha voz é o nosso
futuro” é genérico e pouco original.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Se a campanha tivesse como publico-alvo os cidadios belo-horizontinos como um todo, a
estratégia de midia poderia ser aplicada. No entanto, ao fugir do briefing, ela n3o explora os
canais que atingem adequadamente o piblico formado pelos jovens de 10 a 18 anos

Campanha: Curta a Cdmara, Compariilhe suas ideias, participe \
Quesit Pontuagd | Pontuagéio dos Membros Pontuacdo
o0s 0 Final

Méxima | MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO

1 2 3
1 Raciocinio 10 9,00
Basico pontos
2 Estratégia 25 23,00
de pontos
Comunicaga \
[ +]
Publicitéria -

3 Ideia 25 23,00

Criativa pontos S{%

g




4 Estratégia 15 13,00
de Midia e pontos
Nio Midia

Raciocinio Basico

0 Raciocinio Bésico destaca a rela¢do entre a juventude com o debate politico municipal. A
agéncia tem bom conhecimento sobre as fungdes do Legislativo, bem como suas necessidades
de comunicagdo.

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

A estratégia abrange todos os publicos que a Cdmara quer alcangar, prioriza formatos e meios
para alcangar o publico jovem, atendendo ao briefing. As a¢es sdo adequadas e atendem aos
objetivos do legislativo municipal.

Ideia Criativa

A campanha traz uma comunicagio voltada para a juventude, com linguagem, estratégia e
demais elementos de sua proposta. Uma proposta clara, objetiva e dentro das necessidades da
Camara Municipal de Belo Horizonte. A escolha dos personagens mostra a multidiversidade
dos jovens de Belo Horizonte. A utilizagdo de elementos como QR Code e emojis, mostra uma
interacdo com o publico alvo da campanha.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Os meios de comunicagiio escolhidos conseguem atingir todos os publicos pretendidos. A
agéncia poderia ter investido mais em novas midias, porém a estratégia ndo foi comprometida.

Campanha: Vem de Cdmara de BH

Quesitos Pontuagd | Pontuacéo dos Membros Pontuagdo
o MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO | /%!
Maxima
1 2 3
1 | Raciocinio Basico | 10 9,00
pontos




2 | Estratégia de 25 24,00
Comunicagao pontos
Publicitaria
3 | Ideia Criativa 25 23,00
pontos
4 | Estratégia de 15 14,00
Midia e Nao Midia | pontos

Raciocinio Basico

Os argumentos apresentados no Raciocinio Basicod
conjuntura em que a Cdmara s

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

emonstram conhecimento sobre a atual
e encontra, seus problemas de comunicacdo e necessidade de
estreitamento de suas relagbes com o publico belo-horizontino.

A estratégia da licitante é satisfatoria, apresenta meios para atingir jovens a adultos. Além
disso, posiciona a Cimara de Belo Horizonte como um 6rgdo moderno e aberto ao dialogo com

todos os tipos de cidadao.

ideia Criativa

A

A campanha criada foi assertiva em sua proposta, pois conseguiu trazer uma linguagem gue

comunica com o publico-alvo prioritario,

atendendo ao briefing. A escotha de personagens foi

assertiva. Utiliza ainda de ferramentas de comunicagdo como midias sociais (TikTok e
Youtube), jogos on-line, aplicativos de musica, que atingem diretamente este publico,

cumprindo com o desafio de comunicagéo.

Estratégia de Midia e Nao Midia

A estratégia definida pela licitante investe em

uma ampla gama de meios de comunicagdo. No

entanto, a utilizacsio dos meios digitais contribuiram muito para o impacto do publico jovem,

que se concentra muito mais nas meios online que off-line.

de Aimeida Licio
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Licitante:lnovate
Quesitos Pontuacd | Pontuacdo dos Membros Pontuagdo
P - MEMBRO | MEMBRO | Memsro | /e
Maxima
1 2 3
5 | Capacidade de 10 7,00
Atendimento pontos
6 | Repertdrio 5 pontos 4,00
7 | Relatos de 5 ponios 4,00
Solucbes de
Problemas de
Comunicagoes -
cases
8 | Experiéncia 5 pontos 5,00
Anterior

Capacidade de Atendimento
Equipe, estrutura e prazos que atendem de maneira satisfatoria as demandas da Camara. \
Repertdrio

As pecas apresentadas mostram uma boa capacidade criativa da agéncia em relagdo aos temas
e problemas de comunica¢do.

Os cases apresentados demonstram que a agéncia desenvolve estratégias que ddo resultados
positivos para os seus clientes. No entanto, falta um pouco de inovagdo nas ages.

Experiéncia Anterior
'° (N”jD 3
Atestados atenderam as exigéncias do edital. AT

Relatos de Solugdio de Problemas de Comunicagdo — Cases /:
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Licitante: Fazenda Comunicacio
Quesitos Pontuagd | Pontuagéio dos Membros Pontuacio
o Maxima "VEMBRO | MEMBRO | MEMBRO | [
1 2 3
5 | Capacidade de 10 pontos 9,00
Atendimento
6 | Repertorio 5 pontos 4,00
7 | Relatos de 5 pontos 4,00
Solucdes de
Problemas de
Comunicagodes -
cases
8 | Experiéncia 5 pontos 5,00
Anterior

Capacidade de Atendimento

A licitante possui equipe, estrutura e sistematica que se adequam muito positivamente 3s
necessidades da Cimara de BH.

Repertério

As pecas apresentadas demonstram originalidade e experiéncia no atendimento de clientes
como a CMBH,

/ .
Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicacdo — Cases N

A licitante se destaca na resolugdio de problemas de comunicagéio, criando uma estratégia Wl
coesa e criativa para a conquista de bons de resultados.

Experiéncia Anterior

Atestados apresentados conforme exigéncia do edital. ﬂlb § b




Licitante: RC Comunicacao

Quesitos Pontuacd | Pontuagdo dos Membros Pontuacéo
o Mdxima Foueven s T MEMBRO | MEMBRO | T
1 2 3
5 | Capacidade de 10 pontos 8,00

Atendimento

6 | Repertario 5 pontos 3,00

7 | Relatos de 5 pontos 3,00
Solugdes de
Problemas de
Comunicagbes -
cases

8 | Experiéncia 5 pontos 5,00
Anterior

Capacidade de Atendimento

A licitante atende satisfatoriamente 3s necessidades da Camara de BH no que diz respeito a
equipe, estrutura e prazos.

Repertério

O material apresentado tem uma boa qualidade, mas nao achei tdo original. ‘

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdes - Cases

A licitante tem uma boa capacidade de compreensdo de briefing, bem como de resolucdo de
problemas. As campanhas apresentadas atingiram satisfatoriamente os resultados propostos.

Experiéncia Anterior 0@ // ~
Os atestados apresentados cumprem as exigéncias do edital. SR




Licitante:Brasil84

Quesitos Pontuacd | Pontuacéio dos Membros Pontuagdo
g 4 MEMBRO | MEMBRO | MEMBRo | Fial
Mdaxima
1 2 3
5 | Capacidade de 10 7,00
Atendimento pontos
6 | Repertério 5 pontos 3,00
7 | Relatos de 5 pontos 3,00
Solucdes de
Problemas de
Comunicagdes -
cases
8 | Experiéncia 5 pontos 5,00
Anterior

Capacidade de Atendimento

A licitante apresenta informagdes satisfatérias sobre sua equipe, estrutura e clientes
atendidos.

Repertdrio

O repertdrio apresentado possui pegas criativas e com qualidade no acabamento. No entanto,
também ha pecas pouco originais, sem grande atrativo para o pablico-alvo.
/¢ \‘/\\
*

As campanhas apresentadas sdo interessantes, mas os resultados ficaram um pouco genéricos, -c.@
sem muito aprofundamento. As estratégias foram coesas e demonstraram bom entendimento
do briefing.

Experiéncia Anterior ' }\ @-
QIR §

Relatos de Solug8es de Problemas de Comunica¢Ses — Case




Os atestados apresentados seguiram as exigéncias do edital.
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CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ANEXO I

TABELAS ELABORADAS PELA CPL






PONTUACAO | NOTA
EIGITATITE TECNIgA TECNICA
FAZENDA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI—| 86,64 0,95
INOVATE COMUNICACRO EIREL 55,98 0,61
BRASIL 84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA. - 30,96 1,00
RC COMUNICAGAO LTDA. 61,66 0,67







Concorréncia N° 5/2019
Apuracgéo do Resultado Geral das Propostas Técnicas

Licitante:

FAZENDA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI — EPP

Campanha:

Membro 1

VEM DE CAMARA DE BH

Membro 3 | Pontuacdo final

PONTUACAO TECNICA (PT)

1 Raciocinio Basico 8,00 9,00
Estratégia de

2 Comunicac¢ao 22,060 20,00 24,00

Publicitaria
3 Ideia Criativa 20,00 21,00 23,00
Estratégia de Midia e

4 N3o Midia 13,00 14,00 14,00
Capacidade de

> Atendimento 8,00 S 9,00

6 Repertério 4,00 4,00 4,00

Relatos de Solucdes de
7 Problemas de 3,00 4,00 4,00
Comunicac¢oes - cases
8 | Experiéncia Anterior 5,00 5,00 5,00







Concorréncia N° 5/2019
Apuracéo do Resultado Geral das Propostas Técnicas

Licitante: INOVATE COMUNICACAO EIRELI

Campanha: A MINHA VOZ E O NOSSO FUTURO

Membro 1 Membro 3 | Pontuagdo final

1 Raciocinio Basico 5,00 5,00
Estratégia de
2 Comunicacao 14,60 12,00 12,00
Publicitaria
3 Ideia Criativa 13,00 11,00 13,00
Estratégia de Midia e
4 N3o Midia 8,00 7,00 6,00
5 Capacidade de 6,00 8,00 7.00

Atendimento

6 Repertorio 3,06 3,00 4,00

Relatos de Solugdes de
7 Problemas de 3,00 4,00 4,00
Comunicagdes - cases

Experiéncia Anterior







Concorréncia N° 5/2019
Apuracio do Resultado Geral das Propostas Técnicas

Licitante: BRASIL 84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA. - ME
= CURTA A CAMARA, COMPARTILHE SUAS IDEIAS, PARTICIPE DE
Campanha: UMA NOVA BH
Membro 1 Membro 3 | Pontuagdo final
1 Raciocinio Basico 10,00 10,00
Estratégia de
2 Comunicacao 24,60 24,00 23,00
Publicitaria
3 Ideia Criativa 24,00 24,00 23,00
Estratégia de Midia e :
4 N3o Midia 14,00 14,00 13,00
5 Capacidade de 8,00 9,00 7,00

Atendimento

6 Repertdrio 4,00 4,00 3,00

Relatos de Solugtes de
7 Problemas de 4,00 4,00 3,00
Comunicag0es - cases

8 | Experiéncia Anterior 5,00 5,08 5,00

PONTUACAO TECNICA (PT)







Concorréncia N° 5/2019
Apuracio do Resultado Geral das Propostas Técnicas

Licitante: RC COMUNICACAQ LTDA.

Campanha: NA CAMARA MUNICIPAL OPI\é]AC\I?éJ(I::EONE ESTA SEMPRE ABERTO

Membro 3 | Pontuagdo final

1 Raciocinio Basico 6,00
Estratégia de
2 Comunicacao 12,00 12,00 12,00

Publicitaria

3 Ideia Criativa 14,00 16,00 15,00

Estratégia de Midia e

% Nao Midia 10,00 9,00 8,00
Capacidade de
= Atendimento 8,00 8,00 8,00

Relatos de Solugdes de
7 Problemas de 4,00 3,00 3,00
Comunicacgoes - cases

Experiéncia Anterior







